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ขอบเขตของงาน (Terms of Reference) 

จ้างด าเนินโครงการ Amazing Thailand Grand Sale 2026 

หลักการและเหตุผล  

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ร่วมกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนด าเนินการส่งเสริม
และขับเคลื่อนการท่องเที่ยวของประเทศให้เติบโตอย่างยั่งยืน โดยให้การสนับสนุนสินค้าและบริการ 
ด้านการท่องเที่ยวที่ครอบคลุมทุกรูปแบบ เพ่ือให้อุตสาหกรรมท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการสร้างและกระจาย
รายได้สู่ประชาชน สร้างความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น น าไปสู่การเติบโตอย่างยั่งยืน ควบคู่ไปกับการเผยแพร่เสน่ห์ไทย 
วัฒนธรรมไทยสู่สายตาชาวโลก ขับเคลื่อนสู่การท่องเที่ยวคุณภาพ เพ่ิมรายได้ กระจายการท่องเที่ยวสู่เมือง 
น่าเที่ยว และสร้างโอกาสอย่างทั่วถึง 

ทั้งนี้  ททท. ได้จัดท าโครงการ Amazing Thailand Grand Sale ในช่วงเดือนมิถุนายน - 
สิงหาคมของทุกปีมาอย่างต่อเนื่อง โดยผนึกก าลังกับพันธมิตรภาคเอกชนมอบส่วนลดและสิทธิพิเศษให้แก่
นักท่องเที่ยวต่างชาติทั้งในเมืองหลักและเมืองน่าเที่ยว เพ่ือกระตุ้นการใช้จ่ายและการเดินทางของนักท่องเที่ยว  
ซึ่งการด าเนินงานแต่ละปีที่ผ่านมาสามารถดึงดูดและช่วยกระตุ้นการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวได้ เป็นอย่างดี  
จากรายงานผลการประเมินโครงการ Amazing Thailand Grand Sale 2025 ในปี 2568 พบว่ามีรายได้
หมุนเวียนระหว่างด าเนินโครงการฯ กว่า 700 ล้านบาท นักท่องเที่ยวต่างชาติมีความพึงพอใจต่อโครงการฯ 
ร้อยละ 92.92 และมีความต้องการบอกต่อถึงกิจกรรมโครงการฯ ร้อยละ 98.67 โดยนักท่องเที่ยวสนใจใช้ 
สิทธิพิเศษ 5 อันดับแรกคือ โรงแรมที่พัก ร้านอาหาร กิจกรรมและแพ็กเกจท่องเที่ยว แหล่งชอบปิง  
และสุขภาพ/ ความงาม ตามล าดับ โดยนักท่องเที่ยวต่างชาติที่ร่วมโครงการฯ 5 อันดับแรก ได้แก่ มาเลเซีย 
สิงคโปร์ สหรัฐอเมริกา สาธารณรัฐประชาชนจีน และอินเดีย  

ดังนั้นในปี 2569 ททท. จึงก าหนดจัดท าโครงการ Amazing Thailand Grand Sale 2026  
ให้สอดคล้องกับแคมเปญส่งเสริมการท่องเที่ยว ภายใต้แบรนด์ “Amazing Thailand” ผ่านแนวคิดหลัก 
“Unforgettable Experience - ประสบการณ์ที่ไม่รู้ลืม” มีเป้าหมายให้ทุกการเดินทางมีความหมายลึกซึ้ง
และทรงคุณค่ายิ่งขึ้น ด้วยการขับเคลื่อนกิจกรรมและนโยบายที่มุ่งสร้างความยั่งยืนทางเศรษฐกิจในการดึงดูด
นักท่องเที่ยวต่างชาติมาเที่ยวไทย โดยโครงการ Amazing Thailand Grand Sale 2026 เป็นกิจกรรม 
ที่จะสร้างสีสันให้มีความคึกคัก กระตุ้นการใช้จ่าย และเศรษฐกิจของประเทศในช่วงเดือนมิถุนายน - สิงหาคม    
โดยในปีนี้  ททท. จะยกระดับจากกิจกรรมลดราคา ขึ้นไปสู่  “Grand Experience of Thai Brands”  
สร้างประสบการณ์ชอปปิงระดับประเทศที่มากกว่าการซื้อสินค้า  เปลี่ยนแนวคิดจาก Discount-driven  
สู่ Discovery-driven เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้ค้นพบแบรนด์ไทยผ่านเรื่องราว คุณค่า และอัตลักษณ์ 
น าเสนอทั้งสินค้าและบริการที่มีเอกลักษณ์ไทย ผลิตภัณฑ์ชุมชน ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและสังคม 
คัดสรรประสบการณ์ทางการท่องเที่ยวมาเป็นสินค้าท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ส าหรับนักท่องเที่ยว  โดยให้
ความส าคัญกับ Creative Products ที่เชื่อมโยงกับอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ เช่น งานฝีมือ งานคราฟต์ที่เล่าเรื่องราว
วิถีชีวิต การสร้างสรรค์ และแรงบันดาลใจของคนไทยผ่านงานศิลปะ ผ่านการออกแบบเส้นทางสินค้า บริการ
เชิงประสบการณ์ เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการเดินทางและการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยว พร้อมทั้งสร้างการรับรู้อัตลักษณ์ไทย 
ประชาสัมพันธ์สินค้าและบริการของประเทศไทยสู่สายตานักท่องเที่ยวต่างชาติให้มากขึ้น โปรโมท 
การท่องเที่ยวไทยทุกมิติ และสร้างความประทับใจตลอด “Customer Journey” 
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วัตถุประสงค ์
1. กระตุ้นการใช้จ่ายและการเดินทางของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศไทย  
2. สร้างการรับรู้โครงการฯ และภาพลักษณ์ประเทศไทยในฐานะแหล่งท่องเที่ยวด้านชอปปิ ง

(Shopping Destination)   
3. น าเสนอเอกลักษณ์ ชูจุดขายสินค้าและบริการท่องเที่ยวของไทย ผลิตภัณฑ์ชุมชน ผลิตภัณฑ์ที่เป็น 

มิตรต่อสิ่งแวดล้อมและสังคม 

กลุ่มเป้าหมาย  
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  

- กลุ่ม Priority ตลาดระยะใกล้: จีน มาเลเซีย อินเดีย เกาหลีใต้ ไต้หวัน ญี่ปุ่น อินโดนีเซีย สิงคโปร์  
ฟิลิปปินส์ และฮ่องกง 

- กลุ่มตลาดระยะไกลที่เติบโตดี: รัสเซีย สหราชอาณาจักร สหรัฐอเมริกา เยอรมนี และฝรั่งเศส  

พื้นที่ด าเนินการ  
 กรุงเทพมหานคร จังหวัดเชียงใหม่ อุดรธานี ชลบุรี (พัทยา) ภูเก็ต และสงขลา (หาดใหญ่) 

คุณสมบัติของผู้เสนอราคา 
1. มีความสามารถตามกฎหมาย 
2. ไม่เป็นบุคคลล้มละลาย 
3. ไม่อยู่ระหว่างเลิกกิจการ 
4. ไม่เป็นบุคคลซึ่งอยู่ระหว่างถูกระงับการยื่นข้อเสนอหรือท าสัญญากับหน่วยงานของรัฐไว้ชั่วคราว

เนื่องจากเป็นผู้ที่ไม่ผ่านเกณฑ์การประเมินผลการปฏิบัติงานของผู้ประกอบการตามระเบียบที่รัฐมนตรีว่าการ
กระทรวงการคลังก าหนดตามที่ประกาศเผยแพร่ในระบบเครือข่ายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง 

5. ไม่เป็นบุคคลซึ่งถูกระบุชื่อไว้ในบัญชีรายชื่อผู้ทิ้งงานและได้แจ้งเวียนชื่อให้เป็นผู้ทิ้งงานของ
หน่วยงานของรัฐในระบบเครือข่ายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง ซึ่งรวมถึงนิติบุคคลที่ผู้ทิ้งงานเป็นหุ้นส่วน
ผู้จัดการ กรรมการผู้จัดการ ผู้บริหาร ผู้มีอ านาจในการด าเนินงานในกิจการของนิติบุคคลนั้นด้วย 

6. มีคุณสมบัติและไม่มีลักษณะต้องห้ามตามที่คณะกรรมการนโยบายการจัดซื้อจัดจ้างและการบริหาร
พัสดุภาครัฐก าหนดในราชกิจจานุเบกษา 

7. เป็นบุคคลธรรมดาหรือนิติบุคคลผู้มีอาชีพรับจ้างงานดังกล่าว 
8. ต้องไม่เป็นผู้ได้รับเอกสิทธิ์หรือความคุ้มกัน ซึ่งอาจปฏิเสธไม่ยอมขึ้นศาลไทย เว้นแต่รัฐบาลของ     

ผู้ยื่นข้อเสนอได้มีค าสั่งให้สละเอกสิทธิ์และความคุ้มกันเช่นว่านั้น 
9. ต้องไม่เป็นผู้มีผลประโยชน์ร่วมกันกับผู้ยื่นข้อเสนอราคารายอ่ืนที่เข้ามายื่นข้อเสนอ หรือไม่เป็น

ผู้กระท าการอันเป็นการขัดขวางการแข่งขันราคาอย่างเป็นธรรม 
10. ต้องมีมูลค่าสุทธิของกิจการเป็นไปตามหนังสือคณะกรรมการวินิจฉัยปัญหาการจัดซื้อจัดจ้าง  

และการบริหารพัสดุภาครัฐ ด่วนที่สุด ที่ กค (กวจ.) 0405.2/ว124 ลงวันที่ 1 มีนาคม 2566 และหนังสือที่ กค 
(กวจ) 0405.2/ว 48 ลงวันที่ 20 มกราคม 2568 
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ขอบเขตการด าเนินงาน 
ผู้ รับจ้างจะต้องด าเนินงานประชาสัมพันธ์ โครงการ Amazing Thailand Grand Sale 2026  

เพ่ือสร้างการรับรู้โครงการฯ และภาพลักษณ์ประเทศไทยในฐานะแหล่งท่องเที่ยวด้านชอปปิง (Shopping 
Destination) ให้เกิดเป็นกระแสในกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย และจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดตลอด
ระยะเวลาโครงการ เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการใช้จ่ายและการเดินทางในประเทศไทยมากขึ้น โดยให้ ททท. 
พิจารณารูปแบบรายละเอียดการด าเนินงานต่าง ๆ ก่อน ตามขอบเขตดังนี้  

1. จัดท ารายละเอียดแผนการด าเนินงานและแผนสื่อสารประชาสัมพันธ์โครงการฯ ดังนี้ 
1.1 แผนการด าเนินงานและรายละเอียดระยะเวลาปฏิบัติงาน 
1.2 แผนกลยุทธ์สื่อสารการตลาด และการวางแผนการใช้สื่อประชาสัมพันธ์ (Marketing 

Communication Strategy & PR Media Plan) ผ่านสื่อ Online และ Offline ไปสู่กลุ่มเป้าหมายทั้งในประเทศ
และต่างประเทศ 

1.3 แผนการจัดหาพันธมิตรและผู้ประกอบการ ที่ครอบคลุมทุกหมวดหมู่/ประเภทสินค้าและ
บริการทางการท่องเที่ยว  

1.4 น าเสนอแนวคิดและกลยุทธ์ ในการจัดท าข้อมูลเนื้อหาการประชาสัมพันธ์ (Content 
Marketing) เพ่ือสื่อสารกิจกรรมโครงการ Amazing Thailand Grand Sale 2026 ให้เกิดการรับรู้ และเป็น
กระแสในการเดินทางมาท่องเที่ยวประเทศไทย โดยมีแนวคิดและกรอบกลยุทธ์ฯ ดังนี้ 

   - สร้างการรับรู้โครงการฯ และภาพลักษณ์ประเทศไทยในฐานะแหล่งท่องเที่ยวด้านชอปปิง  
(Shopping Destination) ในระดับสากล   

   - น าเสนอแบรนด์สินค้าและบริการที่มีเอกลักษณ์ไทย เช่น แบรนด์ไทย ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและสังคม ฯลฯ   

   - รวบรวม Privileges หรือแคมเปญหลักที่เข้าร่วมโครงการฯ ของพันธมิตร ได้แก่ แบรนด์ไทย  
แบรนด์สากล สินค้าชุมชน สินค้าและบริการท่องเที่ยวในทุกหมวดหมู่/ประเภท รวมถึงแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยง 
เพ่ือจัดท าเป็น Content ประชาสัมพันธ์ 

   - กระตุ้นให้นักท่องเที่ยวต่างชาติเดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศไทย และกระตุ้นการใช้จ่าย
ของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางท่องเที่ยวในประเทศไทย 

   - Mood & Tone ทันสมัย สวยงาม และน่าสนใจ 
    1.5 แผนบริหารความเสี่ยงตลอดระยะเวลาด าเนินโครงการ 

2. จัดหาและบริหารจัดการกลุ่มพันธมิตรของโครงการฯ ให้ครอบคลุมทุกหมวดหมู่/ประเภทสินค้า
และบริการทางการท่องเที่ยว โดยจัดหาและประสานงานหน่วยงานพันธมิตรทั้งภาครัฐและเอกชน ผู้ประกอบการ
ภาคอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ให้ครอบคลุมทุกหมวดหมู่/ประเภทสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเพ่ือเชิญ
ชวนเข้าร่วมโครงการฯ จ านวนอย่างน้อย 350 ราย และมีกลุ่ม/ประเภท ผู้ประกอบการรายใหม่อย่างน้อย  
1 ราย 

3. ออกแบบและสร้างสรรค์สื่อประชาสัมพันธ์ ให้สอดคล้องกับกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ 
โดยสามารถสื่อสารได้ชัดเจน มีรูปแบบที่ทันสมัย สวยงาม และน่าสนใจ โดยมีชิ้นงานหลักดังนี้ 

    3.1 สร้างสรรค์และผลิตชิ้นงานส าหรับประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อ Online และ Offline ในรูปแบบต่าง ๆ 
ที่เหมาะสม เช่น Digital Banner, Infographic, Viral Content เป็นต้น โดยจัดท าเป็นภาษาอังกฤษและ
ภาษาต่างประเทศอ่ืน ๆ เพ่ือสื่อสารไปยังนักท่องเที่ยวต่างชาติกลุ่มเป้าหมาย จ านวนอย่างน้อย 10 ชิ้น 
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    3.2 สร้างสรรค์และผลิตสื่อวีดิทัศน์/VDO Clip หลักของโครงการฯ ตามกลยุทธ์ข้อ 1.2 โดยจัดท า
เป็นภาษาอังกฤษ และภาษาต่างประเทศอ่ืน ๆ ตามกลุ่มเป้าหมาย ความยาวอย่างน้อย 15 วินาที และ  
30 วินาที เพ่ือประชาสัมพันธ์และสร้างการรับรู้โครงการฯ แก่กลุ่มเป้าหมายผ่านช่องทาง Online และ Offline 

    3.3 ออกแบบและผลิตสื่อ ณ จุดขาย โดยให้มีจ านวนครอบคลุมทุกสถานประกอบการที่เข้าร่วม
โครงการฯ   

3.4 ออกแบบและผลิตสื่อ Roll Up หรือ สื่ออ่ืนๆ ที่เหมาะสมส าหรับการท ากิจกรรมระหว่าง
โครงการฯ จ านวนอย่างน้อย 4 ชิ้น 

ทั้ งนี้  content ของชิ้นงานฯ สามารถปรับเปลี่ยนไปตามสถานการณ์ปัจจุบัน และได้รับ 
ความเห็นชอบจาก ททท. ก่อนผลิต  

4. ด าเนินการประสานงานซื้อสื่อประชาสัมพันธ์ พร้อมทั้งประชาสัมพันธ์โครงการฯ ผ่านช่องทาง 
Online และ Offline ที่อยู่ในความนิยมทั้งต่างประเทศและในประเทศ ตามแผนประชาสัมพันธ์ที่น าเสนอ  
ตรงกลุ่มเป้าหมาย และได้รับความเห็นชอบจาก ททท. แล้ว โดยมุ่งเน้นให้การประชาสัมพันธ์โครงการฯ 
สามารถสื่อสารไปยังกลุ่มเป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลมากที่สุด มีจ านวนการรับรู้อย่าง
น้อย 50,000,000 คน-ครั้ง ดังนี้ 
   4.1 เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ชิ้นงานผ่านช่องทาง Online ที่อยู่ในความนิยมในต่างประเทศ จ านวน
อย่างน้อย 10 ช่องทาง และในประเทศ จ านวนอย่างน้อย 10 ช่องทาง  

    4.2 เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ชิ้นงานผ่านช่องทาง Offline ในจุดที่มี Eyeballs สูง ในต่างประเทศ
จ านวนอย่างน้อย 5 ช่องทาง และในประเทศ จ านวนอย่างน้อย 5 ช่องทาง  
   4.3 เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ชิ้นงานผ่าน Blog Page/Social Media ของผู้มีอิทธิพลทางความคิด 
ในกระแสสังคม (Influencers) ต่างประเทศจ านวนอย่างน้อย 10 คน และในประเทศ จ านวนอย่างน้อย 5 คน 
โดยต้องมีอย่างน้อย 1 ราย ที่มีผู้ติดตาม (Follower) อย่างน้อย 1,000,000 คน และมีผู้ติดตาม (Follower) 
รวมกันอย่างน้อย 3,000,000 คน  
  4.4 ประชาสัมพันธ์ผ่าน Tour agency หรือพันธมิตรอ่ืนๆ อย่างน้อย 3 ราย 
  4.5 บริหารจัดการ Mini site ของ Amazing Thailand Grand Sale 2026 เพ่ือประชาสัมพันธ์
โครงการและสิทธิพิเศษต่าง ๆ จากผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการฯ การลงทะเบียน การรับสิทธิพิเศษ  
การเก็บ Data และประมวลผลข้อมูลนักท่องเที่ยวที่เข้าร่วมกิจกรรมทางเว็บไซต์ฯ 
   4.5.1 จัดหาเจ้าหน้าที่ผู้มีความเชี่ยวชาญดูแลและแก้ไขระบบให้พร้อมใช้งานได้อย่างต่อเนื่อง และ
มีประสิทธิภาพ และจัดหาเจ้าหน้าที่ประสานงาน กับ ททท. เพ่ือรับแจ้งปัญหาจากระบบ  
   4.5.2 บริหารจัดการสื่อออนไลน์และระบบต่าง ๆ รวมถึงพัฒนา ปรับปรุงระบบตลอดระยะเวลา
โครงการ 
    (1) ด าเนินการรักษาระบบเว็บไซต์ให้มีความปลอดภัย โดยมีการส ารองข้อมูล (Back-Up) 
เพ่ือป้องกันข้อมูลสูญหาย เสียหาย หรือถูก Hack และเมื่อระบบเกิดปัญหาสามารถกู้คืนระบบได้ภายใน 24 ชั่วโมง 
บริหารจัดการข้อมูลของผู้ใช้งาน การรักษาความลับและความปลอดภัย รวมทั้งการท างานหรือกระบวนการ
ต่างๆ ให้เป็นไปตามข้อก าหนด General Data Protection Regulation (GDPR) และพระราชบัญญัติคุ้มครอง
ข้อมูลส่วนบุคคล พ.ศ. 2562  (Personal Data Protection Act: PDPA) 
    ( 2 )  จั ด ก า ร ด้ า น  Domain แ ล ะ  Hosting โ ด ย จั ด ท า เ ป็ น  Mini Site บ น เ ว็ บ ท่ า
www. tourismthailand. org/ amazingthailandgrandsale แล ะดู แ ล ร ะบบบ า รุ ง รั กษ า เ ชิ ง ป้ อ ง กั น 

http://www.tourismthailand.org/amazingthailandgrandsale


5 
 

(Preventive Maintenance : PM) แก้ปัญหาทางด้านเทคนิคต่าง ๆ ให้สามารถให้บริการผู้ใช้งานได้อย่าง
ต่อเนื่อง  
   (3) บริหารและดูแลฐานข้อมูล เพ่ือให้สามารถให้บริการน าเข้าและเรียกใช้ข้อมูลได้อย่าง
ต่อเนื่อง 
   (4) จัดการบริหาร Network เพ่ือควบคุมการเชื่อมต่อระบบเว็บไซต์กับผู้ใช้งาน 
   (5) จัดท าระบบจัดเก็บสถิติข้อมูล ผู้ประกอบการ และผู้เข้าชมเว็บไซต์ โดย ททท. สามารถ
เข้าถึงข้อมูลสถิติดังกล่าวได้ 

 5. สร้างสรรค์กิจกรรมแถลงข่าวโครงการฯ จ านวน 1 ครั้ง น าเสนอรูปแบบและแนวคิด 
การจัดงาน/กิจกรรมให้มีความน่าสนใจ และเป็นกระแส สอดคล้องกับ Mood & Tone โครงการฯ พร้อมทั้ง
ด าเนินการดังนี้ 

    5.1 น าเสนอแนวคิด (Concept Idea) รูปแบบการจัดงาน พร้อมทั้งออกแบบกิจกรรมภายในงาน
ให้ดึงดูดและน่าสนใจ  

5.2 ประสานงานเชิญแขกท้ังภาครัฐ ภาคเอกชน หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และผู้ประกอบการพันธมิตร 
เข้าร่วมกิจกรรมเปิดตัวโครงการฯ จ านวนอย่างน้อย 100 คน 

5.3 ติดต่อน า Influencers หรือ KOL ชาวต่างชาติและชาวไทยที่มียอดผู้ติดตามรวมกัน 
ไม่น้อยกว่า 3,000,000 คน เข้าร่วมงาน จ านวนอย่างน้อย 10 ราย เพ่ือท า Content ประชาสัมพันธ์ โดยผู้รับ
จ้างจะต้องดูแลรับผิดชอบค่าใช้จ่ายที่เกิดข้ึน 

5.4 ประสานงานเชิญสื่อมวลชนที่ตรงกลุ่มเป้าหมาย เช่น สื่อสายการท่องเที่ยวและอีเวนต์ 
เข้าร่วมงาน จ านวนอย่างน้อย 30 สื่อ โดยต้องสรุปรายชื่อสื่อให้ ททท. ทราบก่อนการจัดกิจกรรม 

5.5 ด้านสถานที ่

   (1) จัดหาสถานที่ในพ้ืนที่กรุงเทพมหานครที่สามารถรองรับผู้เข้าร่วมงาน จ านวนอย่างน้อย 
150 คน พร้อมประสานงาน ออกแบบ ตกแต่งพ้ืนที่ และจัดท าเวทีให้มี Mood & Tone สอดคล้องกับแนวคิด
หลักของโครงการฯ โดยผู้รับจ้างต้องเป็นผู้รับผิดชอบค่าเช่าสถานที่  ค่าอุปกรณ์ และค่าใช้จ่ายอ่ืน ๆ  
ที่อาจเกิดข้ึนจากการจัดงาน 

   (2) จัดเตรียมพ้ืนที่ พร้อมทั้งป้ายชื่อและตกแต่ง ส าหรับผู้ประกอบการแบรนด์ไทย จ านวน
อย่างน้อย 10 บูท  

   (3) ออกแบบและจัดท าเวทีให้มีขนาดเหมาะสมกับพ้ืนที่และจ านวนพันธมิตร 
   (4) จัดระบบไฟฟ้า สปอตไลท์ แสง-เสียง อุปกรณ์เสียง ไมโครโฟน จอสกรีน จอมอนิเตอร์ 

ต่าง ๆ ให้เหมาะสมกับเวทีและสถานที่ 
   (5) จัดเตรียมอุปกรณ์บนเวที เช่น โพเดียม โต๊ะ เก้าอ้ี ส าหรับประธานเปิดงานและแขกเชิญ

   (6) จัดท า Backdrop ส าหรับถ่ายภาพ สิ่งอ านวยความสะดวก และสื่อประชาสัมพันธ์ภายใน
บริเวณงานให้เพียงพอและเหมาะสมกับพ้ืนที่และรูปแบบการจัดงาน 

   (7) ด าเนินการก ากับ ประสานงานเวท ีและประสานงานด้านอ่ืน ๆ ตลอดระยะเวลาการจัดงาน 

5.6 การเชิญแขกและการต้อนรับ 
   (1) จัดเตรียมการต้อนรับประธาน แขกวีไอพี พร้อมพ้ืนที่รับรองพิเศษ 
   (2) จัดเจ้าหน้าที่ต้อนรับ จ านวนอย่างน้อย 5 คน  
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   (3) จัดจุดลงทะเบียนในงาน จ านวน 1 จุด พร้อมเจ้าหน้าที่ประจ าจุดลงทะเบียน จ านวน
อย่างน้อย 2 คน 

   (4) จัดอาหารว่างและเครื่องดื่มส าหรับแขกและสื่อมวลชน จ านวนอย่างน้อย 150 ชุด 
   (5) จัดหาของที่ระลึกส าหรับสื่อมวลชน จ านวนอย่างน้อย 50 ชิ้น 

 5.7 จัดหาพิธีกรที่มีชื่อเสียง และมีความช านาญในงานด้านพิธีกร ซึ่งสามารถสื่อสารได้คล่อง 
ทั้งภาษาไทย ภาษาอังกฤษ และภาษาจีน จ านวน 2 คน (ชาย-หญิง) พร้อมเตรียมบทพิธีกร ค ากล่าว  
บทสัมภาษณ์ และอ่ืน ๆ 

5.8 จัดท าเอกสารเผยแพร่การจัดงาน/Press release ทั้งภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ  
ในรูปแบบภาษาท่ีถูกต้องตามหลักไวยากรณ์  

5.9 จัดท าก าหนดการ ค ากล่าวเปิดงาน บทสัมภาษณ์ผู้บริหาร ไฟล์น าเสนอ (Presentation)  
เพ่ือการน าเสนอของผู้บริหารตามที่ ททท. ร้องขอ 

5.10 ด าเนินการบันทึกภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหวตลอดงาน  

6. จัด/ร่วมจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดและการประชาสัมพันธ์ระหว่างโครงการฯ ร่วมกับ
พันธมิตรสร้างประสบการณ์และความประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยว ในช่วงระยะเวลาโครงการฯ เดือนมิถุนายน – 
สิงหาคม 2569 เพ่ือสร้างการรับรู้ กระแส และกระตุ้นการใช้จ่าย ดังนี้ 
 6.1 จัดหาและประชาสัมพันธ์แบรนด์ไทยที่มีศักยภาพในการท าตลาดนักท่องเที่ยวต่างชาติ จ านวน
ไม่น้อยกว่า 50 แบรนด์ พร้อมสร้างสรรค์กิจกรรมในรูปแบบ ThaiBrand x Amazing Thailand Grand Sale 
2026 เพ่ือใช้แบรนด์ไทยขับเคลื่อนการตลาดท่องเที่ยว โดยจัดแบ่งเป็นสินค้าประเภทต่าง ๆ เช่น เสื้อผ้าและ
เครื่องแต่งกาย เครื่องส าอาง อาหาร เครื่องประดับ งาน craft premium ฯลฯ 
 6.2 สร้างสรรค์กิจกรรม และจัดหาของรางวัลส าหรับนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เข้าร่วมกิจกรรมตาม
เงื่อนไขที่ก าหนด โดยน าเสนอดังนี้ 
           6.2.1 ของที่ระลึกส าหรับนักท่องเที่ยวที่ซื้อของครบตามเงื่อนไขที่ก าหนด เช่น กระเป๋า  
vouchers สินค้าและบริการต่าง ๆ จ านวนอย่างน้อย 10,000 ชิ้น   
        6.2.2 ของรางวัลส าหรับนักท่องเที่ยวที่ซื้อของครบตามเงื่อนไขที่ก าหนด เช่น รถยนต์ EV 
และรางวัลอ่ืน ๆ มูลค่ารวมอย่างน้อย 1,200,000 บาท (หนึ่งล้านสองแสนบาท) หากมีการจัดส่งของรางวัล 
ผู้รับจ้างจะต้องรับผิดชอบค่าใช้จ่ายในการจัดส่งทั้งหมด 
           6.2.3 ของรางวัลส าหรับสถานประกอบการที่มียอดขายตามเกณฑ์และเงื่อนไขที่ก าหนด หาก
มีการจัดส่งของรางวัล ผู้รับจ้างจะต้องรับผิดชอบค่าใช้จ่ายในการจัดส่งทั้งหมด 
 6.3 จัดท าเส้นทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่เป้าหมายเชื่อมโยงไปยังแหล่งท่องเที่ยว และสินค้าบริการต่างๆ 
ที่น่าสนใจส าหรับกลุ่มเป้าหมาย รวมถึงจัดท า Shopping Map (ขุมทรัพย์ท่องเที่ยวไทย) / ลายแทงร้านดัง / 
ย่าน shopping ต่าง ๆ  

7. การประเมินผล 
    จัดท ารายงานประเมินผลการด าเนินโครงการฯ โดยน าเสนอผลสรุปและรายงานโครงการฯ 

(Campaign Result Summary / On-going Campaign Update / Media Performance Report) ระหว่าง
ด าเนินโครงการฯ และหลังเสร็จสิ้นโครงการฯ หรือตามท่ี ททท. ร้องขอ ดังนี้ 

          7.1 ด าเนินการส ารวจ วิเคราะห์ข้อมูล และจัดท ารายงานสรุปผลการด าเนินงาน พร้อมจัดท า 
Infographic โดยผู้เชี่ยวชาญ ดังนี้ 
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    ระหว่างด าเนินโครงการฯ 
      (1) สรุปผลหลังจากงานแถลงข่าวเปิดตัวโครงการฯ ภายในวันงาน โดยจัดท าเป็นรูปแบบ 
Infographic หรือรูปแบบที่เหมาะสม 
      (2) ผลการด าเนินงานจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายแต่ละกิจกรรม 
   หลังจบโครงการฯ หรือตามท่ี ททท. ร้องขอ ประกอบด้วย  
    (1) อัตราการรับรู้ภาพลักษณ์ประเทศไทยในฐานะแหล่งท่องเที่ยวด้านชอปปิง (Shopping 
Destination) ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 
    (2) อัตราความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรม/โครงการฯ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 
    (3) รายได้จากร้านค้าท่ีเข้าร่วมโครงการผ่านยอด Redemption 
                      (4) จ านวนเงินหมุนเวียนจากการจัดกิจกรรม/โครงการฯ อย่างน้อย 50,000,000 บาท 
    (5) ผลวิเคราะห์ความคุ้มค่าทางสังคมของโครงการ (SROI) และผลวิเคราะห์ความคุ้มค่าทาง
เศรษฐกิจ  
    (6) ผลวิเคราะห์ความคุ้มค่าของโครงการ (Cost-Benefit Ratio) 
    (7) ผลกระทบจากการใช้จ่าย (Multiple Effect) 
    (8) การรับรู้สื่อประชาสัมพันธ์โครงการฯ/ข้อมูลข่าวสารของนักท่องเที่ยว 

    7.2 วิธีการด าเนินการจัดเก็บข้อมูล ประกอบด้วย 
   7.2.1 จัดท าแบบสอบถามส าหรับนักท่องเที่ยว จ านวนอย่างน้อย 400 ชุด และส าหรับ
พันธมิตรที่ร่วมโครงการ จ านวนอย่างน้อย 200 ชุด 
   7.2.2 จัดเก็บและวิเคราะห์ข้อมูลให้เป็นไปตามหลักวิชาการทางสถิติ โดยผ่านการรับรองจาก
ผู้เชี่ยวชาญด้านการวิจัยและประเมินผล 
   7.2.3 ด าเนินการส ารวจความคิดเห็นและเก็บข้อมูลภาคสนามจากกลุ่ม Stakeholder  
ที่เกี่ยวข้องกับการจัดกิจกรรม โดยวิธีการสัมภาษณ์ เช่น ผู้เข้าร่วมกิจกรรม ผู้ค้า หน่วยงานเจ้าของพ้ืนที่  
เป็นต้น เพ่ือรวบรวมความส าเร็จในมิติต่าง ๆ เช่น ปัญหา อุปสรรค ข้อเสนอแนะต่อการด าเนินกิจกรรมในโอกาส
ต่อไป ฯลฯ  

8. การด าเนินงานอ่ืน ๆ 
          8.1 ด าเนินการขอลิขสิทธิ์ เพ่ือให้เป็นของ ททท. ทั้งหมด และสามารถน าไปเผยแพร่ประชาสัมพันธ์
ในภารกิจอ่ืน ๆ ของ ททท. ได้ 
          8.2 ผู้รับจ้างจะต้องยึดหลักในการจัดการข้อมูลตามพระราชบัญญัติคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล  
พ.ศ. 2562 (PDPA) ดังนี้ 
   8.2.1 ผู้รับจ้างต้องแจ้งนโยบายความเป็นส่วนตัวของผู้ว่าจ้างให้เจ้าของข้อมูลส่วนบุคคลทราบ 
และขอความยินยอมจากเจ้าของข้อมูลส่วนบุคคล เพ่ือด าเนินการเกี่ยวกับข้อมูลส่วนบุคคลของเจ้าของข้อมูล
ส่วนบุคคล 
   8.2.2 ผู้รับจ้างต้องจัดให้มีและคงไว้ซึ่งมาตรการรักษาความปลอดภัย ส าหรับการประมวลผล
ข้อมูลที่มีความเหมาะสม โดยค านึงถึงลักษณะขอบเขตและวัตถุประสงค์ของการประมวลผลข้อมูลตามขอบเขต
งานเป็นส าคัญ เพ่ือคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคลจากความเสี่ยงอันเกี่ยวเนื่องกับการประมวลผลข้อมูลส่วนบุคคล 
          8.3 จัดเก็บข้อมูลตามขอบเขตของงานจ้างทั้งหมดในรูปแบบ External Hard Disk แบบ SSD 
ความจุไม่น้อยกว่า 1 TB จ านวน 2 ชุด 
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          8.4 รายงานผลการด าเนินงานในรูปแบบเข้าใจง่ายตามที่ ททท. ร้องขอ และสรุปรวมผล 
การด าเนินงานทั้งหมดตลอดระยะเวลาโครงการฯ ในรูปแบบรายงานและ Infographic 
          8.5 ผู้รับจ้างต้องใช้พัสดุที่ผลิตในประเทศส าหรับการด าเนินการในงานจ้างนี้ โดยมีมูลค่าไม่น้อยกว่า
ร้อยละ 60 ของพัสดุที่ใช้ในงานจ้าง 
          8.6 การด าเนินการใด ๆ ต้องผ่านการเห็นชอบจาก ททท. ก่อนทุกครั้ง 

9. เงื่อนไขการเปลี่ยนแปลง 
     การจัดกิจกรรมส่วนใดที่ก าหนดให้จัดหาพิธีกร Influencers หรือ KOL ร่วมด าเนินกิจกรรม 
หากไม่สามารถเข้าร่วมด าเนินกิจกรรมตามวันเวลาที่ก าหนดหรือที่เสนอไว้ได้  เนื่องจากความต้องการ
เปลี่ยนแปลงของ ททท. หรือจากเหตุสุดวิสัย หรือจากเหตุที่พิธีกร Influencers หรือ KOL ไม่ต้องรับผิด ผู้รับจ้าง
จะต้องเสนอเหตุผลให้ผู้ว่าจ้างและด าเนินการดังนี้  
               9.1 กรณีเปลี่ยนแปลงเวลาการประชาสัมพันธ์ จะต้องเสนอตารางเวลาการประชาสัมพันธ์ใหม่ 
ให้ผู้ว่าจ้างเห็นชอบล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 3 วัน เว้นแต่กรณีจ าเป็นเร่งด่วน ให้รีบน าเสนอให้ขอความเห็นชอบ 
จากผู้ว่าจ้างพิจารณาก่อนวัน เวลาที่ก าหนด ทั้งนี ้การเปลี่ยนแปลงเวลาการประชาสัมพันธ์จะต้องเปรียบเทียบ
ค่าใช้จ่ายให้ผู้ว่าจ้างพิจารณาให้ความเห็นชอบด้วย โดยจะต้องไม่สูงกว่าค่าใช้จ่ายที่เสนอไว้เดิม และต้อง
ด าเนินการแก้ไขเอกสารหรือสื่อการประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ ให้ตรงกัน โดยค่าใช้จ่ายของผู้รับจ้างเอง 
               9.2 กรณีที่คู่สัญญาหรือฝ่ายใดฝ่ายหนึ่งมีเหตุผลความจ าเป็นต้องเปลี่ยนแปลงตัวพิธีกร 
Influencers หรือ KOL ให้เสนอรายชื่อพิธีกร Influencers หรือ KOL ที่มีชื่อเสียงในระดับใกล้เคียง ด าเนินงาน
แทน โดยต้องให้ผู้ว่าจ้างเห็นชอบก่อน และค่าใช้จ่ายของพิธีกร Influencers หรือ KOL คนใหม่ต้องไม่เกินจาก
ค่าใช้จ่ายที่เสนอไว้เดิม หากค่าใช้จ่ายใหม่น้อยกว่าเดิม ททท. จะจ่ายค่าจ้างส่วนนี้ตามค่าใช้จ่ายจริง 
               9.3 การจัดกิจกรรมที่ก าหนดเวลาหรือรอบการแสดง แต่ไม่สามารถจัดได้ตามก าหนด เนื่องจาก
เหตุสุดวิสัยหรือเหตุจ าเป็นของคู่สัญญา และสามารถที่จะเลื่อนเวลาหรือรอบการแสดงไปทดแทนในช่วงอ่ืนได้ 
ผู้ว่าจ้างจะตกลงกับผู้รับจ้างเพ่ือก าหนดการจัดแสดงหรือกิจกรรมในช่วงเวลาใหม่  โดยผู้รับจ้างจะไม่คิด
ค่าใช้จ่ายใด ๆ เพ่ิมเติม 

หลักเกณฑ์และสิทธิในการพิจารณาคัดเลือกข้อเสนอ 
 1. คณะกรรมการฯ จะพิจารณาคุณสมบัติของผู้ยื่นข้อเสนอ หากคุณสมบัติไม่เป็นไปตามเกณฑ์  
ที่ก าหนดไว้ คณะกรรมการฯ จะไม่พิจารณาข้อเสนอทางเทคนิค 
 2. การตัดสิน ททท. จะใช้หลักเกณฑ์ราคาประกอบเกณฑ์อ่ืน (เกณฑ์ราคาประกอบคุณภาพ) 
(ข้อเสนอด้านเทคนิคหรือข้อเสนออ่ืน)  ในการพิจารณาผู้ชนะการยื่นข้อเสนอ จะพิจารณาโดยให้คะแนนตาม
ปัจจัยหลักและน้ าหนักที่ก าหนด 2 ปัจจัย โดยให้น้ าหนักทั้งหมดเท่ากับร้อยละ 100  ดังนี้ 
 2.1 ราคาที่ยื่นข้อเสนอ (Price)  ก าหนดน้ าหนักเท่ากับ  รอ้ยละ  15  
 2.2 ข้อเสนอด้านเทคนิคหรือข้อเสนออ่ืน ก าหนดน้ าหนักเท่ากับ  ร้อยละ 85  ซึ่งจะพิจารณาการให้
คะแนน 100 คะแนน โดยจ าแนกเป็น 

2.2.1 รูปแบบและแผนการด าเนินงาน น้ าหนักร้อยละ 15 ประกอบด้วย 
          - แผนการด าเนินงานและรายละเอียดระยะเวลาปฏิบัติงาน 5 คะแนน 
 - แผนบริหารความเสี่ยงตลอดการจัดกิจกรรมโครงการ 5 คะแนน  
     - รูปแบบการด าเนินงานตรงตามแนวคิดท่ีก าหนดใน TOR 5 คะแนน 
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 2.2.2  ความครบถ้วนและน่าสนใจในการน าเสนอพันธมิตรและผู้ประกอบการที่จะเชิญ
ชวนเข้าร่วมโครงการฯ น้ าหนักร้อยละ 15 

2.2.3 ความน่าสนใจในการออกแบบและสร้างสรรค์สื่อประชาสัมพันธ์ น้ าหนักร้อยละ 20 
ประกอบด้วย 

  - น าเสนอแนวคิดในการจัดท าข้อมูลเนื้อหาการประชาสัมพันธ์ (Content) เพ่ือสื่อสาร
กิจกรรมโครงการ Amazing Thailand Grand Sale 2026  10 คะแนน 

  - ความน่าสนใจของชิ้นงานส าหรับประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์และออฟไลน์เพ่ือ
สื่อสารไปยังนักท่องเที่ยวต่างชาติ 10 คะแนน 

  2.2.4 การคัดเลือกรูปแบบ/ช่องทางการประชาสัมพันธ์ที่สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย  
น้ าหนักร้อยละ 10 

2.2.5 น าเสนอรูปแบบการจัดงานแถลงข่าวได้เหมาะสมและน่าสนใจ น้ าหนักร้อยละ 10 

   2.2.6 น าเสนอแนวคิด รูปแบบ การสร้างสรรค์ กิจกรรมส่งเสริมการตลาดให้กับ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ น้ าหนักร้อยละ 25 
                      2.2.7  น าเสนอรูปแบบวิธีการเก็บข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูล น้ าหนักร้อยละ 5 

หมายเหตุ 
 1. ผู้ยื่นข้อเสนอต้องจัดเตรียมเอกสารหลักฐานแสดงความมีคุณสมบัติ  พร้อมรายละเอียดของงาน
จ้างให้ครบถ้วน และยื่นเอกสารทั้งหมดตามวัน เวลาที่ ททท. ก าหนดโดยคณะกรรมการฯ จะพิจารณา
คุณสมบัติของผู้ยื่นข้อเสนอ หากคุณสมบัติไม่เป็นไปตามเกณฑ์ที่ก าหนดไว้คณะกรรมการฯ จะไม่พิจารณา
ข้อเสนอด้านเทคนิค 
 2. ผู้ยื่นข้อเสนอน าเสนอข้อเสนอด้านเทคนิค ตามวัน เวลาที่ ททท. ก าหนด พร้อมทั้งตอบข้อซักถาม
จากคณะกรรมการฯ รายละประมาณ 45 นาที 
 3. คณะกรรมการจ้างฯ จะพิจารณาคัดเลือกข้อเสนอด้านเทคนิค (เกณฑ์คุณภาพ) ซึ่งผ่านเกณฑ์ขั้นต่ า
ไม่น้อยกว่า 80 คะแนน และจะน าผลคะแนนที่ได้ไปพิจารณาร่วมกับเกณฑ์ราคาต่อไป 
 4. การพิจารณาคัดเลือกผู้ยื่นข้อเสนอที่มีคุณภาพและคุณสมบัติถูกต้องครบถ้วน ซึ่งได้คะแนนรวม
เกณฑ์ราคาประกอบเกณฑ์คุณภาพสูงสุดเป็นผู้ชนะ ผลการตัดสินของคณะกรรมการฯ ถือเป็นที่สิ้นสุด 
 5. ผู้เสนอราคาทุกรายต้องรับผิดชอบค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นจากการน าเสนอข้อเสนอด้านเทคนิคทั้งปวง 
โดยจะเรียกร้องค่าใช้จ่ายใด ๆ จาก ททท. ทั้งสิ้นมไิด ้

ระยะเวลาด าเนินงาน 
120 วัน นับถัดจากวันลงนามในสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ 

วงเงินงบประมาณ  
 15,000,000 บาท (สิบห้าล้านบาทถ้วน) รวมภาษีมูลค่าเพ่ิม 

การส่งมอบงาน 
 งวดที่ 1 ส่งมอบงานภายใน 60 วัน นับถัดจากวันลงนามในสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ ดังนี้ 

1. ส่งมอบงานตามขอบเขตของงาน ข้อ 1 ภายใน 10 วัน นับถัดจากวันลงนามในสัญญาหรือข้อตกลง
เป็นหนังสือ ในรูปแบบเอกสารรายงาน จ านวน 2 ชุด  
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2. ส่งมอบงานตามขอบเขตของงาน ข้อ 2 ข้อ 3 และ ข้อ 5 
3. ส่งมอบแผนการใช้พัสดุที่ผลิตในประเทศ ตามขอบเขตของงานข้อ 8.5 
4. ส่งมอบงานทั้งหมดในรูปแบบไฟล์ดิจิทัล ขอบเขตของงานตามข้อ 1-5 บรรจุใน External Hard 

disk แบบ SSD จ านวน 1 ชุด   

งวดที่ 2 ส่งมอบงานภายใน 120 วัน นับถัดจากวันลงนามในสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ ดังนี้ 
ส่งมอบงานตามขอบเขตของงาน ข้อ 4 และ ข้อ 6 – 8 และจัดท ารายงานผลการด าเนินงานในรูปแบบ

เอกสารรายงาน จ านวน 2 ชุด พร้อมไฟล์ข้อมูลสรุปผลการด าเนินงานทั้งหมดในรูปแบบ Word และ 
PowerPoint รวมถึงอาร์ตเวิร์คต้นฉบับทั้งหมดที่สามารถแก้ไขข้อมูลและรูปภาพภายในได้ บรรจุใน External 
Hard disk แบบ SSD จ านวน 2 ชุด  

การจ่ายเงินค่าจ้าง 
ททท. จะจ่ายเงินค่าจ้างแบ่งออกเป็น 2 งวด เมื่อผู้รับจ้างส่งมอบงานได้ถูกต้องครบถ้วนตามสัญญา 

และคณะกรรมการตรวจรับพัสดุได้ตรวจรับงานจ้างเรียบร้อย ดังนี้ 
 1. ททท. จะจ่ายเงินค่าจ้างจ านวนร้อยละ 40 ของวงเงินค่าจ้างทั้งหมด เมื่อผู้รับจ้างส่งมอบงานงวด 
ที่ 1 เรียบร้อยแล้ว 
 2. ททท. จะจ่ายเงินค่าจ้างจ านวนร้อยละ 60 ของวงเงินค่าจ้างทั้งหมด เมื่อผู้รับจ้างส่งมอบงานงวด 
ที่ 2 เรียบร้อยแล้ว 

สถานที่ส่งมอบงาน 
 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ส าหนักงานใหญ่ เลขที่ 1600 ถนนเพชรบุรีตัดใหม่ 
แขวงมักกะสัน เขตราชเทวี กรุงเทพมหานคร หรือตามสถานที่ท่ี ททท. ก าหนด 

อัตราค่าปรับ 
 ในกรณีผู้รับจ้างไม่สามารถส่งมอบงานจ้างได้ตามก าหนดเวลา หรือส่งมอบงานจ้างไม่ถูกต้อง
ครบถ้วนตามสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ ททท. จะปรับเป็นรายวันในอัตราร้อยละ 0.10 (ศูนย์จุดหนึ่ง
ศูนย์) ของราคาค่าจ้างนั้น แต่จะต้องไม่ต่ ากว่าวันละ 100 บาท (หนึ่งร้อยบาทถ้วน) นับถัดจากวันที่ครบก าหนด
แล้วเสร็จ จนถึงวันที่ส่งมอบงานจ้างถูกต้องครบถ้วนตามสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ หรือวันที่ ททท. 
ปฏิเสธการรับมอบงาน หรือวันที่บอกเลิกสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ 
 หากการส่งมอบงานจ้างล่าช้า หรือส่งมอบงานไม่ถูกต้องตามสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือใน
รายการใดไม่เป็นประโยชน์ต่อ ททท. หรือไม่เป็นไปตามวัตถุประสงค์ของการจ้างนี้แล้ว ททท. มีสิทธิ์ปฏิเสธ   
การรับมอบงานดังกล่าว และหักราคาค่าจ้างตามส่วนของรายการที่ ททท. ปฏิเสธนั้นนอกจากการปรับได้อีกด้วย 
 นอกจากนี้ ผู้รับจ้างยอมให้ ททท. เรียกค่าเสียหายอันเกิดจากการที่ผู้รับจ้างส่งมอบงานล่าช้าได้อีกด้วย 

การแก้ไขความช ารุดบกพร่อง  
ผู้รับจ้างซึ่งได้ท าสัญญาหรือท าข้อตกลงเป็นหนังสือแล้วแต่กรณี จะต้องแก้ไขความช ารุดบกพร่อง  

หรือข้อขัดข้องของงานจ้างตลอดระยะเวลาของการปฏิบัติงานตามสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ โดยภายใน
ก าหนดเวลาดังกล่าว หากมีเหตุความช ารุดบกพร่องหรือความเสียหายเกิดขึ้นจากงานที่จ้าง ซึ่งความช ารุด
บกพร่องหรือเสียหายนั้นเกิดจากความบกพร่องของผู้รับจ้าง อันเกิดจากการใช้วัสดุที่ไม่ถูกต้อง หรือท าไว้  
ไม่เรียบร้อยหรือเลือกลูกจ้างหรือผู้ปฏิบัติงานไม่เหมาะสม หรือท าไม่ถูกต้องตามมาตรฐานแห่งหลักวิชา  
ผู้รับจ้างจะต้องรีบจัดการแก้ไขให้ใช้การได้ดีดังเดิมภายใน 1 ชั่วโมง นับตั้งแต่ได้รับทราบเหตุการณ์ หรือได้รับ
แจ้งจาก ททท. หรือผู้ที่ ททท. มอบหมาย หรือภายในระยะเวลาที่คณะกรรมการตรวจรับพัสดุก าหนด  
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โดย ททท. ไม่ต้องออกเงินใด ๆ ในการนี้ทั้งสิ้น หากผู้รับจ้างบิดพลิ้วไม่กระท าการดังกล่าวหรือไม่ท าการแก้ไข
ให้ถูกต้องเรียบร้อยภายในเวลาที่ก าหนดให้ ททท. มีสิทธิที่จะกระท าการนั้นเอง หรือจ้างผู้อ่ืนให้ท างานนั้น  
โดยผู้รับจ้างต้องเป็นผู้ออกค่าใช้จ่าย 

เงื่อนไขอ่ืน ๆ 
 1. ผู้รับจ้างจะต้องประสานงานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการด าเนินงานให้เป็นไปด้วยความเรียบร้อย 
และหากมีความจ าเป็นที่จะต้องประสานงานกับหน่วยงานภายนอกที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินงานที่ซึ่งจะต้อง
อ้างถึงและผ่าน ททท. ผู้รับจ้างจ าเป็นต้องแจ้งให้ ททท. ทราบก่อนทุกกรณี  
 2. ผลงานทั้งหมดที่ผู้รับจ้างได้จัดท าขึ้นตามขอบเขตงานจ้างนี้ให้ถือเป็นลิขสิทธิ์ของ ททท. ผู้รับจ้าง 
จะน าไปใช้เพ่ือผลประโยชน์ใดมิได้ หากผู้รับจ้างไปซื้อสิทธิมาเพ่ือด าเนินการให้กับ ททท. จะต้องแจ้งให้ ททท. 
ทราบก่อน ลิขสิทธิ์ในรายการนั้น ททท. จะไม่ถือเป็นสิทธิ์ของ ททท. 
 3. ผู้รับจ้างจะต้องเป็นผู้รับผิดชอบค่าจ้างแรงงาน ค่าใช้จ่ายในการประสานงาน ค่าธรรมเนียมต่าง ๆ 
และค่าใช้จ่ายอ่ืน ๆ ที่จะเกิดขึ้นจากการด าเนินการจัดงานฯ และประสานงานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  
ให้การสนับสนุน และอ านวยความสะดวกด้านต่าง ๆ ตามที่ ททท. แจ้ง เพ่ือให้การด า เนินงานเป็นไป 
ด้วยความเรียบร้อย ททท. จะไม่รับผิดชอบค่าใช้จ่ายอ่ืนใดที่เกิดขึ้นต่อเนื่องจากกิจกรรมที่นอกเหนือจากราคา
จ้างที่ได้ ตกลงไว้ที่จะเกิดข้ึนจากการด าเนินการจัดกิจกรรม 
 4. ในส่วนของลิขสิทธิ์ ผู้รับจ้างต้องรับผิดแต่เพียงผู้เดียวต่อบุคคลภายนอกในความเสียหายใด ๆ  
อันเกิดขึ้นจากการปฏิบัติงานที่ผู้รับจ้างได้ท าขึ้นตามสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ (ใบสั่งจ้าง) ซึ่งมีผลเป็น
การละเมิดสิทธิใด ๆ ของผู้อ่ืนนั้น อาทิ สิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา เป็นต้น หาก ททท. ถูกเรียกร้องหรือถูก
ฟ้องร้อง หรือต้องชดใช้ค่าเสียหายแก่บุคคลภายนอกไปแล้ว ผู้รับจ้างต้องด าเนินการทั้งปวง เพ่ือให้มีการแก้
ต่างให้ ททท. โดยค่าใช้จ่ายของผู้รับจ้างเอง รวมทั้งจะต้องชดใช้ค่าเสียหายนั้น ๆ ตลอดจนค่าใช้จ่ายใด ๆ  
อันเนื่องจากการถูกเรียกร้องหรือถูกฟ้องร้องให้ ททท. ทันที  
 5. หากผู้รับจ้างจ าเป็นต้องใช้ภาพ เสียงบรรยาย เสียงประกอบ เสียงดนตรีประกอบ หรืออ่ืน ๆ  
ของบุคคล บริษัท องค์กรของรัฐหรือเอกชนใด ๆ ที่มีลิขสิทธิ์คุ้มครองอย่างถูกต้องตามกฎหมาย มาปรากฏ  
ในรายการที่ผู้รับจ้างด าเนินการผลิตให้แก่ ททท. ผู้รับจ้างจะต้องด าเนินการขออนุญาตให้ถูกต้องตามกฎหมาย
ก่อนน ามาใช้และต้องแสดงหลักฐานแก่ ททท. ด้วย โดย ททท. จะไม่รับผิดชอบทุกกรณี หากมีการด าเนินการ
ทางกฎหมายเกิดข้ึน  
 6. หากผู้รับจ้างไม่สามารถด าเนินการตามเงื่อนไขการด าเนินงานที่ระบุไว้ในขอบเขตของงานจ้าง (TOR) 
นี้ได้ด้วยเหตุสุดวิสัยอันเกิดจากสถานการณ์บ้านเมือง ภัยธรรมชาติ โรคระบาด หรืออ่ืน ๆ ที่ไม่สามารถควบคุมได้ 
ผู้รับจ้างต้องแจ้งให้ ททท. ทราบและพิจารณาอนุญาตให้งดเว้นการด าเนินการดังกล่าวอย่างเป็นลายลักษณ์อักษร 
 7. ผู้รับจ้างต้องปฏิบัติให้เป็นไปตามกฎหมายเกี่ยวกับการคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล ( PDPA  
และ GDPR)  

ผู้รับผิดชอบโครงการ 
 กองวางแผนลงทุนอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ฝ่ายส่งเสริมการลงทุนอุตสาหกรรมท่องเที่ยว  
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
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ผู้จัดท าขอบเขตของงาน 
 
 

       ลงชื่อ                        ประธานกรรมการ 
                                             (นางสาวณัฐพรรณ ตรีเดชา) 
                            ผู้อ านวยการฝ่ายส่งเสริมการลงทุนอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
 
 
    ลงชื่อ                   กรรมการ      ลงชื่อ             กรรมการ 
              (นางสาวปิยะรัตน์ สุริยะฉาย)     (นายปรีดิ์กมล ภาณุมาศ ณ อยุธยา) 
ผู้อ านวยการกองวางแผนลงทุนอุตสาหกรรมท่องเที่ยว           หัวหน้างานกลยุทธ์ส่งเสรมิการลงทุน 
                 อุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
  
   ลงชื่อ                        กรรมการ       ลงชื่อ      กรรมการ 
    (นายศุภกิจ พิมพ์เสน)                   (นางสาวณัฐพร เริ่มก่อกุล) และเลขานุการ 
              พนักงานส่งเสริมการลงทุน 5                    พนักงานส่งเสริมการลงทุน 6         
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ภาคผนวก 
หลักเกณฑ์การประเมินค่าประสิทธิภาพต่อราคา (Price Performance) 

รายละเอียดการน าเสนอทางเทคนิค จ้างด าเนินโครงการ Amazing Thailand Grand Sale 2026 
 

จ านวนคะแนน รายละเอียดการให้คะแนน 
1. ราคาที่ยื่นข้อเสนอ (Price) ร้อยละ 15 (คะแนนเต็ม 100 คะแนน) 

100 คะแนน ค านวณโดยระบบ e-GP 
2. การน าเสนอทางเทคนิค ร้อยละ 85 (คะแนนเต็ม 100 คะแนน) 
   2.1 รูปแบบและแผนการด าเนินงาน (คะแนนเต็ม 15 คะแนน)  
        2.1.1 แผนการด าเนินงานและรายละเอียดระยะเวลาปฏิบัติงาน 5 คะแนน 

0 คะแนน ไมม่ีการน าเสนอข้อมูล 

1-5 คะแนน 
- มีการน าเสนอครบถ้วน ระบุระยะเวลาการด าเนินงานชัดเจน  
- มีแผนการด าเนินงาน และวิธีการบริหารโครงการครอบคลุมขอบเขตของงานจ้างที่ชัดเจน  

        2.1.2 แผนบริหารความเสี่ยงตลอดการจัดกิจกรรมโครงการ 5 คะแนน 
0 คะแนน ไมม่ีการน าเสนอข้อมูล 

1-5 คะแนน มีการน าเสนอแผนบริหารความเสี่ยงตลอดกิจกรรมโครงการ 
        2.1.3 รูปแบบการด าเนินงานตรงตามแนวคิดที่ก าหนดใน TOR 5 คะแนน 

0 คะแนน ไมม่ีการน าเสนอข้อมูล / ด าเนินงานไม่ครอบคลุม และไม่ตรงตามแนวคิด วัตถุประสงค์โครงการ 

1-5 คะแนน 
- มีการน าเสนอการด าเนินงานตรงตามแนวคิด วัตถุประสงค์โครงการ 
- มีการน าเสนอแผนงานเพ่ิมเติมที่แสดงให้เห็นว่าการด าเนินงานจะมีประสิทธิภาพมากขึ้น  และ
สร้างความเชื่อม่ันในความส าเร็จของงาน 

2.2 ความครบถ้วนและน่าสนใจในการน าเสนอพันธมิตรและผู้ประกอบการที่จะเชิญชวนเข้าร่วมโครงการฯ 
15 คะแนน 

0 คะแนน ไมม่ีการน าเสนอข้อมูล 
1-4 คะแนน มีการน าเสนอเครือข่ายพันธมิตร แต่ยังไม่ครอบคลุมประเภทธุรกิจ 

5 - 10 คะแนน มีการน าเสนอเครือข่ายพันธมิตรที่ครอบคลุมประเภทธุรกิจ 

11 - 15 คะแนน 
มีการน าเสนอเครือข่ายพันธมิตรที่ครอบคลุมประเภทธุรกิจและน่าสนใจ มีการเสนอพันธมิตร 
รายใหม่ 

   2.3 ความน่าสนใจในการออกแบบและสร้างสรรค์สื่อประชาสัมพันธ์ (คะแนนเต็ม 20 คะแนน)  
         2.3.1 น าเสนอแนวคิดในการจัดท าข้อมูลเนื้อหาการประชาสัมพันธ์  (Content) เพื่อสื่อสารกิจกรรม
โครงการ Amazing Thailand Grand Sale 2026  10 คะแนน 

0 คะแนน ไมม่ีการน าเสนอข้อมูล 
1-4 คะแนน มีการน าเสนอแต่รายละเอียดไม่ครบถ้วน 
5 - 7 คะแนน มีรูปแบบการน าเสนอที่ครบถ้วน 

8-10 คะแนน 
มีรูปแบบการน าเสนอที่ครบถ้วน ชัดเจน น่าสนใจ แปลกใหม่ และสื่อถึงแนวคิดหลักของ
โครงการ  



14 
 

   2.3.2 ความน่าสนใจของชิ้นงาน ส าหรับประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์และออฟไลน์เพื่อสื่อสารไปยัง
นักท่องเที่ยวต่างชาติ 10 คะแนน 

0 คะแนน ไมม่ีการน าเสนอข้อมูล 
1-4 คะแนน มีการน าเสนอแต่รายละเอียดไม่ครบถ้วน 
5 - 7 คะแนน มีรูปแบบการน าเสนอที่ครบถ้วน ชิ้นงานน่าสนใจ รายละเอียดครอบคลุมกิจกรรมโครงการ  

8 – 10 คะแนน 
 รูปแบบการน าเสนอที่ครบถ้วน ชิ้นงานน่าสนใจ รายละเอียดครอบคลุมกิจกรรมโครงการ แสดง  
ให้เห็นถึงแนวคิดหลักของโครงการฯ 

 2.4 การคัดเลือกรูปแบบ/ช่องทางการประชาสัมพันธ์ที่สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย 10 คะแนน 
0 คะแนน ไมม่ีการน าเสนอข้อมูล 

1-4 คะแนน มีการน าเสนอแต่รายละเอียดไม่ครบถ้วน / ไม่ตรงตามกลุ่มเป้าหมาย 
5 - 7 คะแนน การเลือกสื่อประชาสัมพันธ์ตรงตามกลุ่มเป้าหมายหลักของโครงการ  

8-10 คะแนน 

- น าเสนอสื่อประชาสัมพันธ์ที่สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายของโครงการ และมีการน าเสนอ 
สื่ออ่ืน ๆ เพ่ิมเติม 
- มีการน าเสนอช่องทางประชาสัมพันธ์ที่หลากหลาย และสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ 
- พัฒนาระบบและบริหารเว็บไซต์โครงการ ให้สวยงาม/ทันสมัย ง่ายต่อการใช้งานและสามารถ
จัดเก็บสถิติข้อมูล ผู้ประกอบการ และผู้เข้าชมเว็บไซต์ 

2.5 น าเสนอรูปแบบการจัดงานแถลงข่าวได้เหมาะสมและน่าสนใจ 10 คะแนน 
0 คะแนน ไมม่ีการน าเสนอข้อมูล 

1-5 คะแนน มีการน าเสนอรายละเอียดการจัดงานแถลงข่าว 
6 - 10 คะแนน มีการน าเสนอรายละเอียดการจัดงานแถลงข่าว และมีการจัดกิจกรรมที่น่าสนใจภายในงาน  
    2.6 น าเสนอแนวคิด รูปแบบ การสร้างสรรค์กิจกรรมส่งเสริมการตลาดให้กับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  
25 คะแนน  

0 คะแนน ไมม่ีการน าเสนอข้อมูล 
1-5 คะแนน มีการน าเสนอแต่รายละเอียดไม่ครบถ้วน 

6 - 10 คะแนน มีรูปแบบการน าเสนอที่ครบถ้วน แต่ยังไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของโครงการ 
11-15 คะแนน มีรูปแบบการน าเสนอที่ครบถ้วน ชัดเจน สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของโครงการ 
16 - 20 คะแนน น าเสนอรูปแบบและแนวคิดการจัดกิจกรรมได้ครบถ้วน ชัดเจน สร้างสรรค์ น่าสนใจ  

21 - 25 คะแนน 
น าเสนอรูปแบบและแนวคิดการจัดกิจกรรมได้ครบถ้วน ชัดเจน สร้างสรรค์ น่าสนใจ แปลกใหม่ 
สามารถน ามาปรับใช้และปฏิบัติได้จริงกับการจัดกิจกรรมให้สอดคล้องกับแนวคิดหลักและ
วัตถุประสงค์ 

2.7 น าเสนอรูปแบบวิธีการเก็บข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูล 5 คะแนน 
0 คะแนน ไมม่ีการน าเสนอข้อมูล 

1-3 คะแนน มีการน าเสนอรายละเอียดแต่ไม่ระบุผู้เชี่ยวชาญ 
4 - 5 คะแนน มีการน าเสนอรายละเอียดการจัดเก็บข้อมูล และระบุผู้เชี่ยวชาญ  

 
 


