










ส่วนที่ 2: การผลิตสื่อเพื่อกลุ่มเป้าหมาย (CA) – 2 ประเด็น

บุหรีไ่ฟฟ้า และอุบติัเหตุ(สวมหมวกกันน็อค)
-รูปแบบ-ประเภทเนื้อหา-งานสรา้งสรรค์ของสื่อ

-ออกแบบและสรา้งสรรสื่อ เพื่อสื่อสารการเป็นแหล่งข้อมูล เครื่องมือ และ กระบวนการสรา้งเสรมิสุขภาวะ ใน

รูปแบบต่างๆ เช่น ข่าวสารสุขภาพ บทความ คลิปวิดีโอ อินโฟกราฟิก สื่อสารให้เนื้อหาบนทกุช่องทางมีความ

สอดคล้อง เหมาะสมกับแต่ละแพลตฟอรม์ เผยแพรเ่นื้อหาผ่าน แพลตฟอรม์ Facebook, Line, YouTube, 

และเว็บไซต์ ศูนย์เรยีนรูสุ้ขภาวะ สสส.



ส่วนที่ 3 แคมเปญการสื่อสาร-งานสรา้งสรรค์
ตัวอย่าง 1 – ส่งเสรมิกระจายสื่อสู่ CA
-สร้างการรบัรู้ ความเข้าใจ การเข้าถึง
-ให้เห็นความส าคัญ/ความสนใจต่อสื่อเพื่องานของ CA
-สร้างความนา่เชื่อถือของสื่อความรู้
ตัวอย่าง 2 – การสรา้งการเรยีนรูแ้ละความรว่มมือระหว่าง CAผ่านพื้นทีข่อง ศรร.
-พื้นท่ี online ช่องทางของ ศรร website FB line
-พื้นท่ี onsite (ก าหนดพื้นท่ี ออาทิ อภาคอีสาน อภาคเหนอื อภาคใต้) 
-(Below the line activity สามารถน าเสนอเชื่อมโยงกับออนไลนไ์ด้)
-(ก าหนดให้อยู่ในบริบทของ ศรร.)



ส่วนที่ 4: บุคคลากร

ทีมด าเนนิงานตาม TOR



ส่วนที่ 5: การบรหิารจัดการและวัดผล

Channel ท่ีอยู่ใน scope: Website, Line, CDP, Facebook, Youtube

1.การบริหารจัดการและการวัดผลสื่อความรู้

2.การบริหารจัดการและการวัดผลแคมเปญการสื่อสาร

3.การประเมินและการปรับใช้


