
 ขอบเขตของงาน (Terms of Reference: TOR) 

จ้างจัดกิจกรรม Experience Thailand: Celebrity & Lifestyle Stories 
 
 

1. หลักการและเหตุผล 
ตามที่ คณะรัฐมนตรีได้เห็นชอบข้อเสนอ/โครงการรายการกระตุ้นเศรษฐกิจตามแผนการขับเคลื่อน

เศรษฐกิจภายใต้กรอบวงเงิน 157,000 ล้านบาท เพ่ือการกระตุ้นเศรษฐกิจและสร้างความเข้มแข็งของระบบ
เศรษฐกิจโดยเฉพาะการลงทุนในโครงการสร้างพ้ืนฐานระยะยาวได้แก่ ด้านทรัพยากรน้้า การคมนาคมขนส่ง 
และการท่องเที่ยว เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจและกระจายเม็ดเงินในพ้ืนที่ต่าง ๆ รวมถึงช่วยให้เศรษฐกิจขยายตัว
และเกิดการจ้างงานเพ่ิมขึ้น หนึ่งในโครงการที่การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้รับการอนุมัติให้
ด้าเนินงาน ได้แก่ โครงการแผนประชาสัมพันธ์กระตุ้นอุตสาหกรรมท่องเที่ยวไทย ปี 2568 ซึ่งมีวัตถุประสงค์
เพ่ือแก้ไขปัญหา (Painpoint) การเป็นแหล่งท่องเที่ยวราคาถูก (Value for money) ซึ่งจะท้าให้ประเทศไทย
พ่ึงพารายได้ทางการท่องเที่ยวจากจ้านวนหัวของนักท่องเที่ยวเพียงอย่างเดียว ประกอบกับสภาพเศรษฐกิจที่
ซบเซาในปัจจุบันส่งผลให้หลายประเทศต่างใช้การท่องเที่ยวในการประคับประคองเศรษฐกิจของตน โดยต่าง
มุ่งใช้การยกเว้นวีซ่าเป็นจุดดึงดูดส่งผลให้สถานการณ์การท่องเที่ยวระดับโลกแข่งขันกันอย่างรุนแรง (Red 
Ocean) ด้วยข้อจ้ากัดของงบประมาณที่ประเทศไทยไม่สามารถทุ่มงบประมาณในการท้าตลาดเพ่ือสู้กับการ
แข่งขันที่รุนแรงนี้ได้ ดังนั้นจึงมีความจ้าเป็นอย่างยิ่งที่ต้องยกระดับภาพลักษณ์ของประเทศไทยไปสู่ระดับที่
สูงขึ้น โดยแสวงหาโอกาสทางการตลาดใหม่ (Blue Ocean)  สู่การเจาะกลุ่มนักท่องเที่ยวระดับบน ผ่านการ
ปรับภาพลักษณ์ให้ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวกลุ่มคุณภาพ เน้นการปรับ
สมดุลใหม่จากการเน้นการสร้างรายได้จากจ้านวนนักท่องเที่ยวเปลี่ยนเป็นเน้นนักท่องเที่ยวคุณภาพที่ใช้จ่าย
สูงแทน  

ทั้งนี้ ภายใต้โครงการแผนประชาสัมพันธ์กระตุ้นอุตสาหกรรมท่องเที่ยวไทย ปี 2568 ได้ก้าหนดจัด
กิจกรรม Experience Thailand: Celebrity & Lifestyle Stories ภายใต้แนวคิดการสื่อสารหลักของ
ททท. “Unforgettable Experience – ประสบการณ์ที่ไม่รู้ลืม” มุ่งสื่อสารภาพลักษณ์ประเทศไทยเป็น 
“จุดหมายปลายทางแห่งประสบการณ์ที่เปี่ยมคุณค่าและยั่งยืน” ผ่าน key message “Healing is the New 
Luxury” สะท้อนบทบาทของประเทศไทยในฐานะดินแดนแห่งการเยียวยา การพักใจ และการเชื่อมโยง
คุณค่าระหว่างผู้คนกับสถานที่ท่องเที่ยวในไทยที่สะท้อนความโดดเด่นของสินค้าท่องเที่ยวไทยในด้าน 
Luxury Travel อาทิ ศิลปะและวัฒนธรรม อาหารและสุขภาพ และกิจกรรมเทศกาลส้าคัญต่าง ๆ โดยผูก
โยงกับแหล่งท่องเที่ยวและประสบการณ์ที่จะได้รับระหว่างการเดินทาง (Customer Journey) ผ่านการ
สื่อสารของ Celebrity และ Global Influencers และสื่อกระแสหลักประเภท Lifestyle Magazine ทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศ และทั้งช่องทางออฟไลน์และออนไลน์ อาทิ Social Media ที่ได้รับความนิยมใน
ประเทศเป้าหมาย บทความเชิงแรงบันดาลใจ (Inspirational Feature) สกู๊ปพิเศษเกี่ยวกับประสบการณ์
ท่องเที่ยว (Special Editorial) และการเล่าเรื่องราว (Storytelling) เพ่ือให้เกิดการรับรู้และภาพลักษณ์ที่
ชัดเจนในวงกว้าง ด้วยเป้าหมายให้ทุกการเดินทางมีความหมายลึกซึ้งและทรงคุณค่ายิ่งขึ้น 
 
 
2. วัตถุประสงค ์

1. เพ่ือปรับภาพลักษณ์ให้ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวกลุ่ม
คุณภาพ โดยเจาะไปยังกลุ่มเป้าหมายทางการตลาดใหม่คือ กลุ่ม Ultra Luxury/Luxury สร้างภาพจ้าให้
ประเทศไทยเป็น Top-of-Mind Destination ให้ เป็นจุดหมายปลายทางที่ปลอดภัย มีคุณภาพ ได้
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ประสบการณ์ที่แปลกใหม่ ในสายตานักท่องเที่ยวต่างชาติ โดยเน้นการสื่อสารผ่านสื่อประชาสัมพันธ์ใน
รูปแบบต่าง ๆ พร้อมกับตอกย้้าภาพลักษณ์ที่ดีผ่านช่องทางออฟไลน์และออนไลน์ 

2. เพ่ือกระตุ้นการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศมายังประเทศไทย 
 
3. กลุ่มเป้าหมาย 

นักท่องเที่ยวต่างประเทศกลุ่มกลาง-บน จากตลาดระยะไกล (Long-Haul) ในพ้ืนที่ตลาดระยะไกล 
(อเมริกา ยุโรป ตะวันออกกลาง) 
 
4. คุณสมบัติของผู้เสนอราคา 

4.1 มีความสามารถตามกฎหมาย 
4.2 ไม่เป็นบุคคลล้มละลาย 
4.3 ไม่อยู่ระหว่างเลิกกิจการ 
4.4 ไม่เป็นบุคคลซึ่ งอยู่ระหว่างถูกระงับการยื่นข้อเสนอหรือท้าสัญญากับหน่วยงานของรัฐ  

ไว้ชั่วคราวเนื่องจากเป็นผู้ที่ไม่ผ่านเกณฑ์การประเมินผลการปฏิบัติงานของผู้ประกอบการตามระเบียบ  
ที่รัฐมนตรีว่าการกระทรวงการคลังก้าหนดตามที่ประกาศเผยแพร่ในระบบเครือข่ายสารสนเทศของ
กรมบัญชีกลาง  

4.5 ไม่เป็นบุคคลซึ่งถูกระบุชื่อไว้ในบัญชีรายชื่อผู้ทิ้งงานและได้แจ้งเวียนชื่อให้เป็นผู้ทิ้งงานของ
หน่วยงานของรัฐในระบบเครือข่ายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง ซึ่งรวมถึงนิติบุคคลที่ผู้ทิ้งงานเป็นหุ้นส่วน
ผู้จัดการ กรรมการผู้จัดการ ผู้บริหาร ผู้มีอ้านาจในการด้าเนินงานในกิจการของนิติบุคคลนั้นด้วย 

4.6 มีคุณสมบัติและไม่มีลักษณะต้องห้ามตามที่คณะกรรมการนโยบายจัดซื้อจัดจ้างและการบริหาร
พัสดุภาครัฐก้าหนดในราชกิจจานุเบกษา 

4.7 เป็นบุคคลธรรมดาหรือนิติบุคคลผู้มีอาชีพรับจ้างงานดังกล่าว 
4.8 ไม่เป็นผู้มีผลประโยชน์ร่วมกันกับผู้ยื่นข้อเสนอราคารายอ่ืนที่เข้ายื่นข้อเสนอ หรือไม่เป็นผู้กระท้า

การอันเป็นการขัดขวางการแข่งขันราคาอย่างเป็นธรรม  
4.9 ไม่เป็นผู้ได้รับเอกสิทธิ์หรือความคุ้มกัน ซึ่งอาจปฏิเสธไม่ยอมขึ้นศาลไทย เว้นแต่รัฐบาลของ 

ผู้ยื่นข้อเสนอได้มีค้าสั่งให้สละเอกสิทธิ์และความคุ้มกันเช่นว่านั้น 
4.10 ต้องมีมูลค่าสุทธิของกิจการเป็นไปตามหนังสือคณะกรรมการวินิจฉัยปัญหาการจัดซื้อจัดจ้างและ

การบริหารพัสดุภาครัฐ ด่วนที่สุด ที่ กค (กวจ.) 0405.2/ว 124 ลงวันที่ 1 มีนาคม 2566  
 
 
 
5. ขอบเขตของงานจ้าง: 
 ผู้รับจ้างจะต้องด้าเนินการในส่วนต่าง ๆ รวมทั้งบริหารจัดการงานของโครงการทั้งหมดให้เป็นไป
ตามวัตถุประสงค์ของ ททท. โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
 
 5.1 การจัดท ากลยุทธ์การสื่อสารกิจกรรม Experience Thailand: Celebrity & Lifestyle 
Stories และด าเนินการประชาสัมพันธ์ 
  5.1.1 น้าเสนอแผนการด้าเนินกิจกรรมภายใต้แนวคิดการสื่อสาร “Unforgettable 
Experience – ประสบการณ์ที่ไม่รู้ลืม” ที่สะท้อนความโดดเด่นของสินค้าท่องเที่ยวไทยในด้าน Luxury 
Travel อาทิ ศิลปะและวัฒนธรรม อาหารและสุขภาพ และกิจกรรมเทศกาลส้าคัญต่าง ๆ เพ่ือท้าการสื่อสารไป
ยังกลุ่มเป้าหมายผ่าน Celebrity/Influencer/Magazine ที่มีชื่อเสียง เพ่ือประชาสัมพันธ์ประเทศไทย 
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ตลอดจนน้าเสนอแนวทางการจัดท้าคอนเทนต์ที่ประสิทธิภาพผ่านช่องทางที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย และมี
การชี้แจงรายละเอียดกรอบระยะเวลาการด้าเนินการของกิจกรรม (Timeline) อย่างชัดเจนและครบถ้วน 
  5.1.2 จัดหาบุคลากรจ้านวน 1 คน ที่มีความรู้และประสบการณ์ในการท้าแคมเปญสื่อสาร ท้า
หน้าที่บริหารกิจกรรมทั้งหมดในฐานะ Project Manager 
  5.1.3 จัดท้า Media Plan น้าเสนอ Media Profile ที่ชัดเจนและกิจกรรมที่ครอบคลุมทั้งสื่อ
ออนไลน์และออฟไลน์ ที่มีประสิทธิภาพ สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยวในระดับกลาง-บน ในพ้ืนที่
ตลาดระยะไกล (อเมริกา ยุโรป ตะวันออกกลาง) และสร้างการรับรู้ไม่ต่้าว่า 100,000,000 impressions โดย
แบ่งเป็น 
   - การรับรู้ที่เกิดจาก Celebrity/Global Influencers (ข้อ 5.2 และ 5.3) ไม่น้อย   

   กว่า 70,000,000 impressions  
   - การรับรู้ที่เกิดจาก Magazine (ข้อ 5.4) ไม่น้อยกว่า 15,000,000 impressions 
   - การรับรู้ที่ เกิดจาก ข่าวประชาสัมพันธ์ (ข้อ 5.5) ไม่น้อยกว่า 15 ,000,000  

   impressions  
และด้าเนินการประชาสัมพันธ์ตามแผนการด้าเนินงานและ Media Plan ที่ได้น้าเสนอตลอดระยะเวลา
โครงการ 
  5.1.4 น้าเสนอแนวคิด Theme การสร้างสรรค์ Content ของ Celebrity และคณะ 
Influencer โดยน้าเสนอเส้นทาง ประสบการณ์ในการเดินทางแบบ Luxury Travel ที่สะท้อนแนวคิดการ
สื่อสาร Unforgettable Experience ภายใต้คอนเซ็ปต์ Healing IS The New Luxury – 5R ได้แก่ Retreats, 
Rituals, Reels, Rhythms และ Relations ที่แตกต่าง 5 เส้นทาง ได้แก่ Gastronomy Tourism, Fashion 
and Cultural Tourism, Sport and Outdoor Lifestyle,  Wellness & Nature Retreat, Sustainability 
and Green Destination โดยรายละเอียดในการเดินทางจะต้องได้รับความเห็นชอบอย่างเป็นลายลักษณ์
อักษรจาก ททท. ก่อน 
  ทั้งนี้ ต้องก้าหนด Key Visual และ Hashtag เฉพาะส้าหรับกิจกรรม เพ่ือเพ่ิมการมีส่วนร่วม
และการติดตามผล โดยผ่านการเห็นชอบจาก ททท. 
 
 5.2 การคัดเลือกและจัดหาผู้มีชื่อเสียง (Celebrity) เข้าร่วมกิจกรรม 
  5.2.1 จัดหาผู้มีชื่อเสียง (Celebrity) ต่างประเทศ เข้าร่วมกิจกรรมในประเทศไทย โดยเสนอ
รายชื่อให้ ททท. พิจารณาคัดเลือกไม่น้อยกว่า 3 ราย โดยจะต้องเป็น Celebrity ที่มีช่องทางเผยแพร่เป็นของ
ตนเอง รวมผู้ติดตามทุกช่องทางไม่ต่้ากว่า 10,000,000 ราย ทั้งนี้ เมื่อ ททท. คัดเลือก Celebrity จากรายชื่อ
ดังกล่าวแล้ว จะต้องยืนยันว่าสามารถเข้าร่วมโครงการได้ตลอดระยะเวลาของกิจกรรม 
  5.2.2 จัดการการเดินทางของ Celebrity และทีมงาน ตลอดการเข้าร่วมกิจกรรมในประเทศ
ไทย โดยรับผิดชอบค่าใช้จ่ายทั้งหมดของคณะ ได้แก่ 
  1) ค่าจ้าง Celebrity และทีมงาน  
  2) ค่าบัตรโดยสารเครื่องบินระหว่างประเทศ จากประเทศต้นทางมายังประเทศไทย 
ค่าบัตรโดยสารเครื่องบินในประเทศ ของ Celebrity และทีมงาน 
  3) ค่าโรงแรมที่พัก 5 ดาวของ Celebrity และทีมงาน 
  4) ค่ากิจกรรม รวมถึงค่าจัดกิจกรรมสาธิต การทดสอบสินค้าและค่าตอบแทนวิทยากร
ในแต่ละพ้ืนที ่
  5) ค่าพาหนะ ตามก้าหนดการตลอดการเดินทาง  
  6) ค่าอาหารและเครื่องดื่ม 
  7) ค่ามัคคุเทศกภ์าษาต่างประเทศ (ถ้ามี) 
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  8) ค่าจัดท้าประกันการเดินทางให้แก่คณะเดินทาง  
  9) ค่าธรรมเนียมและการจัดท้าเอกสารต่าง ๆ อาทิ ค่าวีซ่า ค่า Work Permit 
  10) จัดหาของที่ระลึกที่แสดงถึงเอกลักษณ์ไทย หรือเอกลักษณ์พ้ืนที่  ส้าหรับ 
Celebrity และทีมงาน 
  11) ค่าใช้จ่ายอื่น ๆ ที่เกิดข้ึนระหว่างการเดินทาง  
  ทั้งนี้ ค่าใช้จ่ายในข้อ 3) 4) และ 6) จะต้องเสนอมาให้ ททท. คัดเลือกและผ่านการเห็นชอบ
จาก ททท. ก่อน และค่าโรงแรมที่พักจะต้องแนบ Folio ในการเข้าพักด้วย และหากใช้บริการบริษัทท้าเที่ยว
จะต้องแนบใบอนุญาตประกอบธุรกิจท่องเที่ยวที่ยังไม่หมดอายุด้วย 
  5.2.3 ประสานงานกับผู้ประกอบการ ชุมชนในพ้ืนที่ และผู้ที่เกี่ยวข้อง ตามเส้นทางที่ก้าหนด 
รวมถึงการจัดเตรียมสถานที่ส้าหรับการจัดท้าคอนเทนต์ พร้อมทั้งอ้านวยความสะดวกด้านต่าง ๆ เพ่ือให้การ
ด้าเนินกิจกรรมเป็นไปอย่างราบรื่นและมีประสิทธิภาพ 

5.2.4 ผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ Celebrity & Lifestyle Stories ในรูปแบบ Story Post เป็น 
Unlimited Daily Story อย่างน้อย 1 Story  ตลอดระยะเวลาที่เดินทางมายังประเทศไทย และตั้งเป็น 
Highlight สามารถเรียกดูได้จนสิ้นสุดระยะเวลาด้าเนินการ และในรูปแบบ Content Post และ Reels พร้อม
เผยแพร่ผ่านสื่อโซเชียลมีเดียของ Celebrity ตามข้อ 5.2.1 รายละเอียด ดังนี้ 

- Content Post ในรูปแบบ Carousel Album โดยมีภาพในแต่ละ Post ไมต้่่ากว่า 8 
ภาพ จ้านวนไม่น้อยกว่า 1 โพสต์ 

- Reels ความยาว 15-30 วินาที จ้านวนไม่น้อยกว่า 1 ชิ้น 
ทั้งนี้ Content จะต้องสร้างแรงบันดาลใจให้ผู้ติดตามอยากเดินทางมาท่องเที่ยว

ประเทศไทย และอนุญาตให้ ททท. น้าไปเผยแพร่ในสื่อของ ททท. (TAT Own Media) ในประเทศและ
ต่างประเทศได ้

5.2.5 ผู้รับจ้างจะต้องด้าเนินการผลิตชิ้นงานเพ่ือน้าผลงานการจัดกิจกรรมไปเผยแพร่ต่อยอด
ประชาสัมพันธ์ และสร้างการรับรู้กิจกรรมฯ ในรูปแบบวิดีโอ จ้านวน 1 คลิป ความยาว 5-7 นาที พร้อม
เผยแพร่ผ่านช่องทางออนไลน์ที่ได้รับความนิยมในประเทศเป้าหมายในตลาดระยะไกล ไม่ต่้ากว่า 3 ช่องทาง
อาทิ สหรัฐอเมริกา กลุ่มประเทศในยุโรป และตะวันออกกลาง ทั้งนี้ ให้เป็นไปตามแผนที่ได้น้าเสนอในข้อ 5.1   

5.2.6 Celebrity จะต้องเข้าร่วมกิจกรรม On Ground Event ในประเทศไทย หรือ
ต่างประเทศ ตามที่ ททท. ก้าหนด จ้านวนไม่ต่้ากว่า 1 งาน เพ่ือเสริมสร้างภาพลักษณ์ความเป็น Luxury 
Destination สร้างการรับรู้ในกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพ โดยบริษัทจะต้องรับผิดชอบค่าใช้จ่ายในการเดิน
ทางเข้าร่วมงานทั้งหมด 

5.2.7  จัดหาทีมงานด้านการถ่ายท้ า  (Production Team) ที่มีความเชี่ ยวชาญและ
ประสบการณ์ในการถ่ายท้าสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว โดยทีมงานต้องมีประสบการณ์การถ่ายท้าคอน
เทนต ์ประชาสัมพันธ์/โฆษณา 

5.2.8 ด้าเนินการประสานงานและจัดท้าเอกสารเพ่ือยื่นขออนุญาตถ่ายท้าภาพยนตร์และสื่อ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ในประเทศไทยให้ถูกต้องตามกฎหมาย รวมทั้งต้องรับผิดชอบค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้อง
ทั้งหมด 
   
 5.3 การคัดเลือกและจัดหา Global Influencers ที่มีชื่อเสียงเข้าร่วมกิจกรรม 

  5.3.1 จัดหา Global Influencers ต่างประเทศ เข้าร่วมกิจกรรมในประเทศไทย ไม่ต่้ากว่า 8 
ราย โดย Influencer ที่ได้รับคัดเลือกต้องเป็น Influencer ที่มีศักยภาพ มีช่องทางเผยแพร่เป็นของตนเอง 
และจะต้องมีผู้ติดตามทุกช่องทาง คนละไม่ต่้ากว่า 100,000 ราย ทั้งนี้  เมื่อ ททท. คัดเลือก Global 
Influencers จากรายชื่อดังกล่าวแล้ว จะต้องยืนยันว่าสามารถเข้าร่วมโครงการได้ตลอดระยะเวลาของกิจกรรม 
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  5.3.2 จัดการการเดินทางของ Global Influencers และทีมงาน ตลอดการเข้าร่วมกิจกรรม
ในประเทศไทย โดยรับผิดชอบค่าใช้จ่ายทั้งหมดของคณะ ได้แก่ 

  1) ค่าจ้าง Global Influencers และทีมงาน  
  2) ค่าบัตรโดยสารเครื่องบินระหว่างประเทศ จากประเทศต้นทางมายังประเทศไทย 
ค่าบัตรโดยสารเครื่องบินในประเทศ ของ Global Influencers และทีมงาน 
  3) ค่าโรงแรมที่พักไม่น้อยกว่า 4 ดาวของ Global Influencers และทีมงาน 
  4) ค่ากิจกรรม รวมถึงค่าจัดกิจกรรมสาธิต การทดสอบสินค้าและค่าตอบแทนวิทยากร
ในแต่ละพ้ืนที ่
  5) ค่าพาหนะ ตามก้าหนดการตลอดการเดินทาง 
  6) ค่าอาหารและเครื่องดื่ม 
  7) ค่ามัคคุเทศกภ์าษาต่างประเทศ (ถ้ามี) 
  8) ค่าจัดท้าประกันการเดินทางให้แก่คณะเดินทาง  
  9) ค่าธรรมเนียมและการจัดท้าเอกสารต่าง ๆ อาทิ ค่าวีซ่า ค่า Work Permit 
  10) ค่าใช้จ่ายอื่น ๆ ที่เกิดข้ึนระหว่างการเดินทาง  
  11) จัดหาของที่ระลึกที่แสดงถึงเอกลักษณ์ไทย หรือเอกลักษณ์พ้ืนที่ ส้าหรับ Global 
Influencers และทีมงาน 
  ทั้งนี้ ค่าใช้จ่ายในข้อ 3) 4) และ 6) จะต้องเสนอมาให้ ททท. คัดเลือกและผ่านการเห็นชอบ
จาก ททท. ก่อน และค่าโรงแรมที่พักจะต้องแนบ Folio ในการเข้าพักด้วย และหากใช้บริการบริษัทน้าเที่ยว
จะต้องแนบใบอนุญาตประกอบธุรกิจท่องเที่ยวด้วย 

5.3.3 ประสานงานกับผู้ประกอบการ ชุมชนในพ้ืนที่ และผู้ที่เกี่ยวข้อง ตามเส้นทางที่ก้าหนด 
รวมถึงการจัดเตรียมสถานที่ส้าหรับการจัดท้าคอนเทนต์ พร้อมทั้งอ้านวยความสะดวกด้านต่าง ๆ เพ่ือให้การ
ด้าเนินกิจกรรมเป็นไปอย่างราบรื่นและมีประสิทธิภาพ 

  5.3.4 ผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ Celebrity & Lifestyle Stories ในรูปแบบ Story Post 
เป็น Unlimited Daily Story อย่างน้อย 1 Story ต่อวัน ตลอดระยะเวลาที่เดินทางมายังประเทศไทย และตั้ง
เป็น Highlight สามารถเรียกดูได้จนสิ้นสุดระยะเวลาด้าเนินการ และในรูปแบบ Content Post และ Reels 
พร้อมเผยแพร่ผ่านสื่อโซเชียลมีเดียของ Global Influencers ตามข้อ 5.3.1 รายละเอียด ดังนี้ 

- Content Post ในรูปแบบ Carousel Album โดยมีภาพในแต่ละ Post ไม่ต่้ากว่า 5 
ภาพ จ้านวนไม่น้อยกว่า 1 โพสต์ และ Single Post จ้านวนไม่น้อยกว่า 1 โพสต์ 

- Reels ความยาว 15-30 วินาที จ้านวนไม่น้อยกว่า 2 ชิ้น 
  ทั้งนี้ Global Influencers จะต้องจัดท้า Content เพ่ือสร้างแรงบันดาลใจให้ผู้ติดตามอยาก
เดินทางมาท่องเที่ยวประเทศไทย และอนุญาตให้ ททท. น้าไปเผยแพร่ในสื่อของ ททท. (TAT Own Media) ใน
ประเทศและต่างประเทศได ้

 
5.4 ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อกระแสหลักประเภท Lifestyle Magazine ในต่างประเทศ ที่

ครอบคลุมตลาด Long-Haul ในพ้ืนทีเ่ป้าหมาย โดยมีรายละเอียดของเนื้อหา ดังนี้ 
1) น้าเสนอประเทศไทยในมุมมองใหม่ ผ่านการสื่อสารเชิงสร้างสรรค์ที่สอดคล้องกับ

ความสนใจและเทรนด์การท่องเที่ยวของตลาดระยะไกล โดยเน้นการท่องเที่ยวยั่งยืน (Sustainable Travel) 
การท่องเที่ยวตาม Film Location หรือการท่องเที่ยวที่เป็นมิตรต่อกลุ่ม LGBTQ ส้าหรับตลาดอเมริกา 
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2) น้าเสนอการท่องเที่ยวในรูปแบบ Luxury น้าเสนอประเทศไทยในมุมมองใหม่ตามธีม 
Healing is the New Luxury โดยน้าเสนอสินค้าและบริการด้าน Wellness, Private Travel, Retreat ฯลฯ 
ส้าหรับตลาดยุโรป 

3) น้าเสนอประเทศไทยผ่านสื่อ In-flight Magazines ของสายการบิน Middle East 
Airlines ที่มีภาพลักษณ์ Luxury ในตะวันออกกลาง โดยเน้นการสื่อสารภาพลักษณ์ความหรูหราและพรีเมียม
ของสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยวไทย ทั้งในมิติของ Luxury Travel, Wellness และ Gastronomy 
เพ่ือเจาะกลุ่มนักเดินทางท่ีมีก้าลังซื้อสูงจากภูมิภาคตลาดระยะไกล 

4) น้าเสนอประเทศไทยผ่านสื่อแฟชั่นระดับโลก เพ่ือเจาะกลุ่มนักท่องเที่ยว Hi-end โดย
ผสานภาพลักษณ์ความทันสมัยกับความเป็นเอกลักษณ์ของไทย ผ่านการเล่าเรื่องราวและการน้าเสนอเชิง
สร้างสรรค์ในสื่อที่มีอิทธิพลสูงต่อกลุ่มผู้บริโภคระดับพรีเมียม 

5.4.1 ผู้รับจ้างต้องด้าเนินการตามรายละเอียดข้อ 5.4 ผ่านช่องทางนิตยสารชั้นน้าระดับโลก 

(Lifestyle Magazine) ในต่างประเทศ จ้านวนไม่ต้่ากว่า 3 ช่องทาง และมีจ้านวนไม่ต้่ากว่า 10 Content 

 5.4.2 การด้าเนินงานในข้อ 5.4.1 จะต้องสร้างการรับรู้ถึงกลุ่มเป้าหมายได้ไม่ต้่ากว่า 15,000,000 
Impressions และนิตยสารจะมียอดพิมพ์รวมไม่ต่้ากว่า 300,000 Circulations โดยจะต้องน้าเสนอหลักฐาน
ตัว เลขในการเข้ าถึ ง  (Media Coverage) ความคุ้มค่ าหรือประสิทธิผลจากการลงทุน (Return on 
Investment) และการวัดผลการด้าเนินงานที่ชัดเจน 
 5.4.3 ผู้รับจ้างต้องด้าเนินการผลิตชิ้นงานเพ่ือเผยแพร่ในช่องทาง 5.4.1 ให้แก่ ททท. ดังนี้ 

 - จัดท้าบทความ โดยเป็น Content ที่ ททท. ก้าหนด จ้านวนไม่น้อยกว่า 6 หน้า (Full Page 
Advertorial) 

 - จัดท้า Banner ในช่องทางออนไลน์ของนิตยสารในข้อ 5.4.1 และลิงค์ (Link) ไปยังเว็บไซต์
ของนิตยสาร หรือเว็บไซต์ที่ ททท. ก้าหนด จ้านวนไม่ต้่ากว่า 6 ชิ้นงาน 

 - จัดท้า Online Content ผ่านช่องทางของนิตยสารในข้อ 5.4.1 จ้านวนไม่ต้่ากว่า 3 ชิ้นงาน 
โดยใช้บุคคลที่มีชื่อเสียง Celebrity หรือ KOL อย่างน้อย 1 คน โดยบุคคลดังกล่าวจะต้องมียอดผู้ติดตาม 
(Follower) ใน Social Media อาทิ Facebook, Instragram, TikTok ในแต่ละช่องทางไมต้่่ากว่า 1,000,000 คน  

 - จัดท้าบทสัมภาษณ์ของผู้บริหารของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา หรือ ททท (Exclusive 
Interview) จ้านวนไม่ต้่ากว่า 2 บทความ และเผยแพร่ผ่านช่องทางของนิตยสารในข้อ 5.4.1 

 
5.5 ผู้รับจ้างจะต้องด าเนินการผลิตข่าวประชาสัมพันธ์เพื่อสร้างการรับรู้กิจกรรมฯ ก่อน 

ระหว่าง และหลังการจัดกิจกรรมฯ จ้านวนไม่ต่้ากว่า 3 ข่าว พร้อมเผยแพร่ผ่านช่องทางออนไลน์ที่ได้รับความ
นิยมในประเทศเป้าหมายในตลาดระยะไกล อาทิ สหรัฐอเมริกา กลุ่มประเทศในยุโรป และตะวันออกกลาง 
ทั้งนี้ ให้เป็นไปตามแผนที่ได้น้าเสนอในข้อ 5.1   

 
5.6 การประสานการด าเนินงานอ่ืน ๆ 
 5.6.1 จัดท้ารายงานสรุปผลการด้าเนินการประชาสัมพันธ์กิจกรรมฯ ในภาพรวมตลอดทั้ง

โครงการ ภายใน 15 วันหลังจากเสร็จสิ้นระยะเวลาจัดท้ากิจกรรม ในรูปแบบรายงานและ Presentation   
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 5.6.2 ผู้รับจ้างต้องบันทึกภาพและผลิตคลิปวิดีโอภาพรวมของกิจกรรม เพ่ือใช้เผยแพร่ใน
ช่องทางโซเชียลมีเดีย โดยจัดส่งให้ ททท. ภายใน 7 วัน หลังจากเสร็จสิ้นกิจกรรม 

 
5.7 เงื่อนไขการเปลี่ยนแปลง 
1 .  ก รณี ที่ คู่ สั ญญาหรื อ ฝ่ า ย ใ ดฝ่ า ยหนึ่ ง มี เ ห ตุ ผ ลคว ามจ้ า เ ป็ นต้ อ ง เ ปลี่ ย นแปลง 

Influencer/Celebrity/Magazine ให้เสนอรายชื่อ Influence/Celebrity/ Magazine ที่มีชื่อเสียงในระดับ
ใกล้เคียงกัน มาเข้าร่วมกิจกรรมแทน โดยต้องให้คณะกรรมการตรวจรับพัสดุเห็นชอบก่อน และค่าใช้จ่ายของ  
Influencer/Celebrity/ Magazine ใหม่ ต้องไม่เกินจากค่าใช้จ่ายที่เสนอไว้เดิม หากค่าใช้จ่ายใหม่น้อย
กว่าเดิม ททท. จะจ่ายค่าจ้างส่วนนี้ตามค่าใช้จ่ายจริง 

2. กรณีเปลี่ยนเวลาการประชาสัมพันธ์ จะต้องเสนอตารางเวลาการประชาสัมพันธ์ใหม่ ให้ผู้ว่า
จ้างเห็นชอบล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 3 วัน เว้นแต่กรณีจ้าเป็นเร่งด่วนให้รีบน้าเสนอให้ขอความเห็นชอบจาก. 
ผู้ว่าจ้างพิจารณาก่อนวันเวลาที่ก้าหนด ทั้งนี้การเปลี่ยนแปลงเวลาการประชาสัมพันธ์จะต้องเปรียบเทียบ
ค่าใช้จ่ายให้ผู้ว่าจ้างพิจารณาให้ความเห็นชอบด้วย โดยจะต้องไม่สูงกว่าค่าใช้จ่ายที่เสนอไว้เดิม และต้อง
ด้าเนินการแก้ไขเอกสารหรือสื่อการประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ ให้ตรงกัน โดยค่าใช้จ่ายของผู้รับจ้างเอง 

 
6. หลักเกณฑ์การพิจารณา  

ใช้เกณฑ์ราคาประกอบเกณฑ์อ่ืน (เกณฑ์ราคาประกอบเกณฑ์คุณภาพ)  
ในการพิจารณาผู้ชนะการยื่นข้อเสนอจะพิจารณาจากการให้คะแนนตามปัจจัยหลักและน้้าหนักที่

ก้าหนด 2 ปัจจัย โดยให้น้้าหนักทั้งหมดเท่ากับร้อยละ 100 ดังนี้ 
      1. ราคาที่ยื่นข้อเสนอ (Price) ก าหนดน  าหนักเท่ากับ ร้อยละ 10  

       2. ข้อเสนอด้านเทคนิค ก าหนดน  าหนักเท่ากับ ร้อยละ 90 ซึ่งจะพิจารณาการให้คะแนน 100 
คะแนน โดยจ้าแนกเป็น 
 

ล าดับ เกณฑ์การพิจารณา 
น  าหนักการ
ให้คะแนน 

คะแนนเต็ม 

1. เกณฑ์ราคา ร้อยละ 10  
2. เกณฑ์คุณภาพ ร้อยละ 90 100 คะแนน 
 2.1 แนวคิดและกลยุทธ์ในการจัดท าข้อมูลเนื อหาการประชาสัมพันธ์ 

(Content) (30 คะแนน) 
- การก้าหนดกลยุทธ์และวางแผนการใช้สื่อประชาสัมพันธ์ (Media Plan 
and Strategy) โดยสอดคล้องกับนโยบายของ ททท. 
- ก้าหนดเวลาของการเผยแพร่ในสื่อประชาสัมพันธ์ 

 
 
 

 

 
 

20 คะแนน 
 

  10 คะแนน 
 2.2 การคัดเลือก Social Media Influencers/Celebrity (20 คะแนน) 

- Social Media Influencers/Celebrity ที่ น้ า เสนอสามารถ เข้ าถึ ง
กลุ่มเป้าหมายที่ ททท. ก้าหนด 
-  Social Media Influencers/Celebrity ส า ม า ร ถ ส ร้ า ง ก า ร รั บ รู้  
(Awareness) และเป็นกระบอกเสียง (Advocacy) ในการเผยแพร่ข่าว
หรือ Content ท่องเที่ยวเชิงบวกของประเทศได้ 

 
 

 
10 คะแนน 

 
 

10 คะแนน 

 2.3 การวางแผนเส้นทางและกิจกรรมในพื นที่ (20 คะแนน) 
- ความเหมาะสมของเส้นทางสอดคล้องกับแนวคิดกิจกรรม 

  
10 คะแนน 
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- Theme และ Concept ในการน้าเสนอ Content อย่างสร้างสรรค์ 10 คะแนน 

 2.4 การผลิตสื่อประชาสัมพันธ์และคอนเทนต์ (20 คะแนน) 
- สื่อประชาสัมพันธ์ที่น้าเสนอสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่ ททท. ก้าหนด 
- การน้าเสนอช่องทางการประชาสัมพันธ์ที่ได้รับความนิยมทั้งในและ
ต่างประเทศ 

 
 

 
10 คะแนน 
10 คะแนน 

 2.5 ผลงานและประสบการณ์ในการท างาน (5 คะแนน)  5 คะแนน 
 2.6 ข้อเสนอพิเศษเพิ่มเติมเพื่อเพิ่มสิทธิประโยชน์ให้ ททท.  

(5 คะแนน) 
 5 คะแนน 

 รวม ร้อยละ 100 100 คะแนน 
หมายเหตุ 

1. ผู้ยื่นข้อเสนอต้องจัดเตรียมเอกสารหลักฐานแสดงความมีคุณสมบัติ พร้อมรายละเอียดของงาน
จ้างให้ครบถ้วน และยื่นเอกสารทั้งหมดตามวัน เวลาที่ ททท. ก้าหนด โดยผู้ที่มีคุณสมบัติครบถ้วน ผ่านการ
ตรวจสอบผู้มีผลประโยชน์ร่วมกัน และมีหลักฐานเอกสารถูกต้อง จึงจะได้รับการพิจารณาข้อเสนอด้านราคาและ
เทคนิคในล้าดับต่อไป 

2. ผู้ยื่นข้อเสนอน้าเสนอข้อเสนอด้านเทคนิค ตามวัน เวลาที่ ททท. ก้าหนด พร้อมทั้งตอบข้อซักถาม
จากคณะกรรมการฯ รายละไม่เกิน 40 นาท ี

3. คณะกรรมการฯ จะพิจารณาคัดเลือกข้อเสนอด้านเทคนิค (เกณฑ์คุณภาพ) ซึ่งผ่านเกณฑ์ข้ันต่้าไม่น้อย
กว่า 80 คะแนน และจะน้าผลคะแนนที่ได้ไปพิจารณาร่วมกับเกณฑ์ราคาต่อไป 

4. การพิจารณาคัดเลือกผู้ยื่นข้อเสนอที่มีคุณภาพและคุณสมบัติถูกต้องครบถ้วน ซึ่งได้คะแนนรวม
เกณฑ์ราคาประกอบเกณฑ์คุณภาพสูงสุดเป็นผู้ชนะการจ้างหรือเป็นผู้ได้รับการคัดเลือก ผลการตัดสินของ
กรรมการฯถือเป็นที่สุด 

5. ผู้ยื่นข้อเสนอทุกรายต้องรับผิดชอบค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นจากการยื่นข้อเสนอด้านเทคนิคทั้งปวง                 
โดยจะเรียกร้องจาก ททท. มิได้ 
 
7. ระยะเวลาด าเนินการ 
 เดือนพฤศจิกายน 2568 – 31 มีนาคม 2569 
 
8. เงินงบประมาณ 

30,000,000 บาท (สามสิบล้านบาทถ้วน) รวมภาษีมูลค่าเพ่ิมแล้ว 
 
9.การส่งมอบงานและการจ่ายเงิน 

ททท. จะจ่ายเงินค่าจ้างแบ่งออกเป็น 2 งวด ดังนี้ 
งวดที่ 1 : ททท. จะจ่ายเงินค่าจ้าง จ้านวนร้อยละ 15 ของค่าจ้างทั้งหมด เมื่อผู้รับจ้างส่งมอบงาน        

ได้ถูกต้องและครบถ้วนตามสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ และคณะกรรมการตรวจรับพัสดุได้ตรวจรับงาน
จ้างเรียบร้อยแล้ว โดยส่งมอบแผนการด้าเนินกิจกรรม Experience Thailand: Celebrity & Lifestyle 
Stories ตามขอบเขตของงานจ้าง ข้อ 5.1 ในรูปแบบเอกสารจ้านวน 1 ชุด และไฟล์ข้อมูลจ้านวน 1 ชุด ส่งผ่าน
ทางอีเมล์ interprdiv1@gmail.com ภายใน 30 วัน นับถัดจากวันลงนามในสัญญา หรือข้อตกลงเป็นหนังสือ 
  งวดที่ 2 : ททท. จะจ่ายเงินค่าจ้าง จ้านวนร้อยละ 80 ของค่าจ้างทั้งหมด เมื่อผู้รับจ้างส่งมอบงาน        
ได้ถูกต้องและครบถ้วนตามสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ และคณะกรรมการตรวจรับพัสดุได้ตรวจรับงาน
จ้างเรียบร้อยแล้ว โดยส่งมอบรายงานสรุปการด้าเนินกิจกรรม Experience Thailand: Celebrity & 
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Lifestyle Stories ตามขอบเขตของงานจ้างทั้งหมด พร้อมทั้งแสดงหลักฐานการเผยแพร่ชิ้นงาน (Monitor) 
และรายงานสรุปผลการด้าเนินงานฯ การเผยแพร่โฆษณาทางสื่อออนไลน์ที่ครบถ้วน ในรูปแบบรายงาน 
จ้านวน 2 ชุด และบันทึกไฟล์ในรูปแบบ SSD External disk drive ความจุไม่ต่้ากว่า 2 TB จ้านวน 2 ชุด 
ภายในวันที่ 10 เมษายน 2569 
 
10. สถานที่ส่งมอบพัสด ุ

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เลขที่ 1600 ถนนเพชรบุรีตัดใหม่ แขวงมักกะสัน เขตราชเทวี 
กทม. 10400 

 
11. อัตราค่าปรับ 

ในกรณีผู้รับจ้างไม่สามารถส่งมอบงานได้ตามก้าหนดเวลาหรือส่งมอบงานจ้างไม่ถูกต้องครบถ้วน 
ตามสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ ททท. จะปรับเป็นรายวันในอัตราร้อยละ 0.10 (ศูนย์จุดหนึ่งศูนย์)  
ของราคาค่าจ้างนั้น แต่จะต้องไม่ต่้ากว่าวันละ 100 บาท (หนึ่งร้อยบาทถ้วน) นับถัดจากวันครบก้าหนดแล้ว
เสร็จจนถึงวันที่ ส่งมอบงานจ้างถูกต้องครบถ้วนตามสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ หรือวันที่ ททท. ปฏิเสธ
การรับมอบงาน หรือวันที่บอกเลิกสัญญา หรือข้อตกลงเป็นหนังสือ 

หากการส่งมอบงานล่าช้าหรือส่งมอบงานไม่ถูกต้องตามสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ 
ในรายการใดไม่เป็นประโยชน์ต่อ ททท. หรือไม่เป็นไปตามวัตถุประสงค์ของการจ้างนี้แล้ว ททท. มีสิทธิ์ปฏิเสธ 
การรับมอบงานดังกล่าว และหักราคาค่าจ้างตามส่วนของรายการที่ ททท. ปฏิเสธนั้น นอกจากการปรับได้อีกด้วย
นอกจากนี้ผู้รับจ้างยอมให้ททท. เรียกค่าเสียหายอันเกิดจากการที่ผู้รับจ้างส่งมอบงานล่าช้าได้อีกด้วย 

 
12.การแก้ไขความช ารุดบกพร่อง 

ผู้รับจ้างซึ่งได้ท้าสัญญาหรือท้าข้อตกลงเป็นหนังสือแล้วแต่กรณีจะต้องแก้ไขความช้ารุดบกพร่อง
หรือข้อขัดข้องของงานจ้างตลอดระยะเวลาของการปฏิบัติงานตามสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ โดยภายใน
ก้าหนดเวลาดังกล่าวหากความช้ารุดบกพร่องหรือความเสียหายนั้นเกิดจากความบกพร่องของผู้รับจ้าง ผู้รับ
จ้างจะต้องรีบจัดการแก้ไขทันทีเพื่อให้ใช้การได้ดังเดิมภายใน 15 วัน นับตั ้งแต่ได้รับแจ้งความช้ารุด
บกพร่องจากผู้ว่าจ้างหรือผู้ที่ผู้ว่าจ้างมอบหมายหรือตั้งแต่ผู้รับจ้างตรวจสอบพบความช้ารุดบกพร่องหรือความ
เสียหายนั้นเอง โดยไม่คิดค่าใช้จ่ายใด ๆ ทั้งสิ้น 

 
13. เงื่อนไขอ่ืน ๆ 

13.1 ผู้รับจ้างจะต้องเป็นผู้รับผิดชอบค่าธรรมเนียมการใช้สถานที่ ค่าสาธารณูปโภค  ค่าจ้าง
แรงงาน ค่าใช้จ่ายในการประสานงาน ค่าธรรมเนียมต่าง ๆ และค่าใช้จ่ายอื่น ๆ ที่จะเกิดข้ึนจากการด้าเนินงาน
และประสานงานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ให้การสนับสนุน และอ้านวยความสะดวกด้านต่าง ๆ ตามที่ ททท. 
แจ้ง เพ่ือให้การด้าเนินงานเป็นไปด้วยความเรียบร้อย          

13.2 ผู้รับจ้างต้องรับผิดชอบต่อความเสียหายทุกกรณีที่เกิดจากการด้าเนินงานตลอดระยะเวลา
ด้าเนินงานจ้างนี้ รวมทั้งผลสืบเนื่องทั้งก่อนและหลังการด้าเนินงาน หากเกิดความเสียหาย ใด ๆ ททท. ไม่ต้อง
มีส่วนความรับผิดชอบใด ๆ ทั้งสิ้น 

13.3 ผู้รับจ้างต้องปฏิบัติให้เป็นไปตามข้อก้าหนด General Data Protection Regulation 
(GDPR) และพระราชบัญญัติคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล พ.ศ. 2562 PDPA (Personal Data Protection Act, 
B.E. 2562 (2019) อย่างเคร่งครัด โดย ททท. จะไม่รับผิดชอบทุกกรณี หากมีการด้าเนินการทางกฎหมาย
เกิดข้ึน 
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13.4 หากผู้รับจ้างจ้าเป็นต้องใช้ภาพ เสียงบรรยาย เสียงประกอบ เสียงดนตรีประกอบหรือ                
อ่ืน ๆ ของบุคคล บริษัท องค์กรของภาครัฐบาลหรือเอกชนใด ๆ ที่มีลิขสิทธิ์คุ้มครองอย่างถูกต้องตามกฎหมาย
มาปรากฏในรายการที่ผู้รับจ้างด้าเนินการผลิตให้แก่ ททท. ผู้รับจ้างจะต้องด้าเนินการขออนุญาตให้ถูกต้องตาม
กฎหมายก่อนน้ามาใช้ โดย ททท. จะไม่รับผิดชอบทุกกรณี หากมีการด้าเนินการทางกฎหมายเกิดข้ึน  

13.5 ในกรณีที่ผู้รับจ้างไม่สามารถด้าเนินการให้ตรงตามก้าหนด ไม่ว่าจะด้วยเหตุใด ๆ ก็ตาม ผู้รับ
จ้างต้องแจ้งเป็นหนังสือให้ ททท. ให้ความเห็นชอบก่อน เพ่ือ ททท. จะได้พิจารณางดหรือเปลี่ยนแปลงการ
ด้าเนินงานตามเห็นสมควร โดย ททท. จะแจ้งให้ผู้รับจ้างทราบโดยเร็วเพ่ือผู้รับจ้างจะสามารถจัดการได้ตรง
ตามวัตถุประสงค์ของ ททท. หากผู้รับจ้างละเลยไม่แจ้งให้ ททท. ทราบ ททท. จะไม่รับผิดชอบค่าด้าเนินการ
หรือค่าใช้จ่ายใด ๆ ทั้งสิ้น เว้นแต่กรณีเหตุส้าคัญเร่งด่วน ท้าให้ผู้รับจ้างไม่สามารถแจ้งเป็นหนังสือให้ผู้ว่าจ้างให้
ความเห็นชอบก่อนได้ แต่ทั้งนี้ผู้รับจ้างจะต้องแจ้งให้ผู้ว่าจ้างทราบโดยทันทีที่มีเหตุส้าคัญเร่งด่วน แล้วยืนยันเป็น
หนังสือไปยังผู้ว่าจ้างภายหลังโดยเร็ว 

13.6 ททท. ได้รับสิทธิ์ในการน้าสื่อประชาสัมพันธ์ในรูปแบบ Photo หรือ VDO Clip หรือ 
Short VDO หรือ Reels ในข้อ 5.5.1 (1) น้าไปเผยแพร่ในสื่อของ ททท. (TAT Own Media) ทั้งในและ
ต่างประเทศ 

13.7 รายละเอียดขอบเขตของงาน (TOR) ครั้งนี้ ให้ถือเป็นส่วนหนึ่งของสัญญาหรือข้อตกลงเป็น
หนังสือ 
 
14. ผู้รับผิดชอบโครงการ 
  กองประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ ฝ่ายโฆษณาและประชาสัมพันธ์ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย   
 
15. ผู้จัดท าขอบเขตของงานจ้าง 
  1. ผู้อ้านวยการกองประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ ประธานกรรมการ 
  2. หัวหน้างานกลยุทธ์ประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ กรรมการ 
  3. นางสาวจิตสุภา มหารัตน์   กรรมการและเลขานุการ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



- 11 - 
 

ภาคผนวก 
หลักเกณฑ์การประเมินค่าประสิทธิภาพต่อราคา (Price Performance) 

รายละเอียดการน าเสนอด้านเทคนิค การจ้างจัดกิจกรรม Experience Thailand: Celebrity & Lifestyle 
Stories 

 
จ านวนคะแนน รายละเอียดการให้คะแนน 
1. ราคาที่ยื่นข้อเสนอ (Price) ร้อยละ 10 (คะแนนเต็ม 100 คะแนน) 

100 คะแนน ค้านวณโดยระบบ e-GP 
2. การน าเสนอด้านเทคนิค ร้อยละ 90 (คะแนนเต็ม 100 คะแนน) 
   2.1 แนวคิดและกลยุทธ์ในการจัดท าข้อมูลเนื อหาการประชาสัมพันธ์ (Content) (คะแนนรวม 30 คะแนน) 
- การก าหนดกลยุทธ์และวางแผนการใช้สื่อประชาสัมพันธ์ (Media Plan and Strategy) โดยสอดคล้องกับ
นโยบายของ ททท. (20 คะแนน) 

0 คะแนน ไมม่ีการน้าเสนอข้อมูล 
1 - 10 คะแนน - น้าเสนอแผนการด้าเนินงานและแผนการใช้สื่อประชาสัมพันธ์ (Media Plan and Strategy)  

11 - 20 คะแนน 
- น้าเสนอแผนการด้าเนินงานและแผนการใช้สื่อประชาสัมพันธ์ (Media Plan and Strategy) 
สอดคล้องกับนโยบายของ ททท. 

วิธีการประเมิน รายละเอียด Media Plan and Strategy 
- ก าหนดเวลาของการเผยแพร่ในสื่อประชาสัมพันธ์ (10 คะแนน) 

0 คะแนน ไมม่ีการน้าเสนอข้อมูล 
1 - 5 คะแนน - มีก้าหนดเวลาของการเผยแพร่ในสื่อประชาสัมพันธ์อย่างกว้าง ๆ 

6 - 10 คะแนน 
- มีก้าหนดเวลาของการเผยแพร่ในสื่อประชาสัมพันธ์อย่างชัดเจน 
- มีแผนงานเสริมที่แสดงให้เห็นว่าการด้าเนินงานจะมีประสิทธิภาพและมีความรวดเร็ว   

วิธีการประเมิน Timeline การเผยแพร่ในสื่อประชาสัมพันธ์ 

   2.2 การคัดเลือก Social Media Influencers/Celebrity (คะแนนรวม 20 คะแนน)   
- Social Media Influencers/Celebrity ที่น าเสนอสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่ ททท. ก าหนด  (10 
คะแนน) 

0 คะแนน ไมม่ีการน้าเสนอข้อมูล 
1 - 5 คะแนน - Social Media Influencers/Celebrity ที่น้าเสนอสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายที่ ททท. ก้าหนด 

6 - 10 คะแนน 
- Social Media Influencers/Celebrity ที่น้าเสนอสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่  ททท. 
ก้าหนด ได้อย่างครอบคลุม มีประสิทธิภาพ 

วิธีการประเมิน รายชื่อ Social Media Influencers/Celebrity ที่ผู้ยื่นข้อเสนอคัดเลือกมา 
- Social Media Influencers/Celebrity สามารถสร้างการรับรู้  (Awareness) และเป็นกระบอกเสียง 
(Advocacy) ในการเผยแพร่ข่าวหรือ Content ท่องเที่ยวเชิงบวกของประเทศได้ (10 คะแนน) 

1 - 5 คะแนน 
-  Social Media Influencers/Celebrity สามารถสร้ างการรับรู้  (Awareness) และเป็น
กระบอกเสียง (Advocacy) ในการเผยแพร่ข่าวหรือ Content ท่องเที่ยวเชิงบวกของประเทศได้ 

6 - 10 คะแนน 
-  Social Media Influencers/Celebrity สามารถสร้ างการรับรู้  (Awareness) และเป็น
กระบอกเสียง (Advocacy) ในการเผยแพร่ข่าวหรือ Content ท่องเที่ยวเชิงบวกของประเทศได้
ครอบคลุมและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่ ททท. ก้าหนด 

วิธีการประเมิน ช่องทางและศักยภาพของ Social Media Influencers/Celebrity 
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   2.3 การวางแผนเส้นทางและกิจกรรมในพื นที่ (คะแนนรวม 20 คะแนน) 
- ความเหมาะสมของเส้นทางสอดคล้องกับแนวคิดกิจกรรม (10 คะแนน) 

0 คะแนน ไมม่ีการน้าเสนอข้อมูล 
1 - 5 คะแนน - เส้นทางมีความเหมาะสม 
6 - 10 คะแนน - เส้นทางมีความเหมาะสมและสอดคล้องกับแนวคิดกิจกรรม 
วิธีการประเมิน ร่างก้าหนดการเดินทาง 
- Theme และ Concept ในการน าเสนอเสน่ห์ไทยอย่างสร้างสรรค์ (10 คะแนน) 

0 คะแนน ไมม่ีการน้าเสนอข้อมูล 
1 - 5 คะแนน - Theme และ Concept ในการน้าเสนอเสน่ห์ไทยอย่างสร้างสรรค์ 

6 - 10 คะแนน 
- มีการอธิบายหลักการและเหตุผลในการสร้างสรรค์ Theme และ Concept 
- Theme และ Concept ในการน้าเสนอเสน่ห์ไทยอย่างสร้างสรรค์ 

วิธีการประเมิน Theme และ Concept ในการน้าเสนองาน 
   2.4 สื่อประชาสัมพันธ์ (คะแนนรวม 20 คะแนน) 
- สื่อประชาสัมพันธ์ที่น าเสนอสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่ ททท. ก าหนด (10 คะแนน) 

0 คะแนน ไมม่ีการน้าเสนอข้อมูล 
1 - 5 คะแนน มีกลยุทธ์การสื่อสารผ่านสื่อออนไลน์และหรือออฟไลน์  

6 - 10 คะแนน 
- มีกลยุทธ์การสื่อสารผ่านสื่อออนไลน์และหรือออฟไลน์ อธิบายได้ชัดเจนและครอบคลุม
วัตถุประสงค์ตามขอบเขตของงานจ้าง 

วิธีการประเมิน สื่อประชาสัมพันธ์ที่ผู้ยื่นข้อเสนอคัดเลือกมา 
- การน าเสนอช่องทางการประชาสัมพันธ์ที่ได้รับความนิยมทั งในและต่างประเทศ (10 คะแนน) 

0 คะแนน ไมม่ีการน้าเสนอข้อมูล 
1 - 5 คะแนน - การน้าเสนอช่องทางการประชาสัมพันธ์ที่ได้รับความนิยมทั้งในและต่างประเทศ 

6 - 10 คะแนน 
- การน้าเสนอช่องทางการประชาสัมพันธ์ที่ได้รับความนิยมทั้งในและต่างประเทศครอบคลุมและ
เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่ ททท. ก้าหนด 

วิธีการประเมิน สื่อประชาสัมพันธ์ที่ผู้ยื่นข้อเสนอคัดเลือกมา 
   2.5 ผลงานและประสบการณ์ในการท างาน (คะแนนรวม 5 คะแนน) 

0 คะแนน ไมม่ีการน้าเสนอข้อมูล 

1 - 3 คะแนน 

 

มีผลงานด้านการจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อประชาสัมพันธ์และ Social Media 
Influencers/Celebrity โดยมีมูลค่าของสัญญาจ้างมากกว่าหรือเท่ากับ 2,000,000 บาท 
จ้านวนอย่างน้อย 1 ผลงาน และสามารถอธิบายภาพรวมของผลงานที่น้าเสนอได้  

4 - 5 คะแนน 

 

มีผลงานด้านการจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อประชาสัมพันธ์และ Social Media 
Influencers/Celebrity โดยมีมูลค่าของสัญญาจ้างมากกว่าหรือเท่ากับ 5,000,000 บาท 
จ้านวนอย่างน้อย 1 ผลงาน และสามารถอธิบายภาพรวมของผลงานที่น้าเสนอได้  

วิธีการประเมิน ส้าเนาหนังสือรับรองผลงาน หรือส้าเนาสัญญาจ้าง ประกอบการพิจารณา 
   2.6 ข้อเสนอพิเศษ (คะแนนรวม 5 คะแนน) 

0 คะแนน ไมม่ีการน้าเสนอข้อมูล 
1 - 3 คะแนน มีข้อเสนอพิเศษที่ช่วยให้กิจกรรมบรรลุตามวัตถุประสงค์ 

4 - 5 คะแนน มีข้อเสนอพิเศษที่คุ้มค่าและช่วยให้กิจกรรมบรรลุวัตถุประสงค์ได้อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด 

วิธีการประเมิน เอกสารข้อเสนอพิเศษ 
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