
 
 

 

 
 

 

ขอบเขตของงาน (Terms of Reference : TOR) 
จ้างด าเนินโครงการคัดเลือกและสร้างสรรค์เรื่องราวสินค้าการท่องเที่ยวกลุ่ม Romance in Thailand 

 

1. หลักการและเหตุผล   
 

ปัจจุบันตลาดนักท่องเที่ยวกลุ่ม Niche Market และ Special Interest โดยเฉพาะกลุ่มคู่รัก 
คู่แต่งงาน คู่ฉลองวันครบรอบ และ Honeymooner มีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง สอดคล้องกับกระแส                     
การท่องเที่ยวเชิงความหมาย (Meaningful & Experiential Travel) ที่ก าลังเป็นที่นิยมทั่วโลก จากสถิติในปี 
2566 พบว่านักท่องเที่ยวชาวต่างชาติกลุ่มคู่รักและคู่แต่งงานที่เดินทางเข้ามาไทยเป็นครั้งแรก (First Visitor)                         
มีจ านวนเพ่ิมขึ้นถึงร้อยละ 33  และมีค่าใช้จ่ายเฉลี่ยสูงถึง 79,628 บาทต่อคนต่อทริป ขณะเดียวกัน                         
กลุ่มนักท่องเที่ยวที่กลับมาเยือนประเทศไทยซ้ า (Revisit) ซึ่งเป็นฐานตลาดคุณภาพและมีระดับความผูกพัน                 
ต่อจุดหมายปลายทางสูง ยังคงเติบโตอย่างต่อเนื่อง  โดยให้ความส าคัญกับประสบการณ์ส่วนบุคคล                           
ความเป็นส่วนตัว และกิจกรรมโรแมนติก (Romance activities) รูปแบบใหม่ๆ เช่น Private dining, 
Exclusive photoshoot, Sunset cruise และ Intimate cultural experiences ทั้งหมดนี้ท าให้ประเทศไทย
เป็นหนึ่งในจุดหมายปลายทางท่ีโดดเด่นส าหรับการเฉลิมฉลองโอกาสพิเศษของนักท่องเที่ยวทั่วโลก 

 

 ประเทศไทยมีศักยภาพด้านความสวยงามของแหล่งท่องเที่ยว บรรยากาศโรแมนติก  และ 
ความหลากหลายของสินค้าและบริการที่สามารถรองรับกลุ่มตลาดคุณภาพดังกล่าวได้เป็นอย่างดี  ไม่ว่าจะเป็น
กรุงเทพฯ เชียงใหม่ ภูเก็ต กระบี่ เกาะสมุย รวมถึงเมืองรองที่ก าลังเติบโต ซึ่งต่างเป็นพ้ืนที่  ที่มีความพร้อม 
ด้านสถานที่จัดงาน การบริการระดับพรีเมียม และกิจกรรมเฉพาะกลุ่ม เช่น งานแต่งงานริมทะเล การดินเนอร์
วิวพาโนรามา สปาคู่รัก หรือกิจกรรมวัฒนธรรมเชิงประสบการณ์ ทั้งยังสอดคล้องกับทิศทางของรัฐบาลภายใต้
แผนแม่บทยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ. 2561–2580) ที่มุ่งเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวไทยด้วยมาตรฐานระดับสากลและสร้างรายได้จากนักท่องเที่ยวคุณภาพอย่างยั่งยืน ทั้งนี้ กลุ่มคู่รัก
และกลุ่มฉลองโอกาสส าคัญถือเป็นตลาดนักท่องเที่ยวที่ช่วยสร้างรายได้ต่อหัวสูงสุดให้กับประเทศ 

 

กองสร้างสรรค์สินค้าการท่องเที่ยว (กสท.) ฝ่ายสินค้าการท่องเที่ยว ได้ตระหนักถึงความส าคัญ              
ของการพัฒนาสินค้าและบริการเพ่ือยกระดับประสบการณ์ท่องเที่ยวเชิงคุณภาพ จึงได้คัดเลือกและสร้างสรรค์
สินค้าและบริการที่มีศักยภาพ ภายใต้แนวคิด Magic Moment in Thailand มุ่งส่งมอบช่วงเวลาพิเศษ                         
มีคุณค่า และน่าจดจ าให้แก่นักท่องเที่ยว โดยเฉพาะกลุ่มคู่รัก คู่แต่งงาน คู่ฉลองวันครบรอบ (Anniversary)             
และ Honeymooner ผ่านกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ “Romance activities” ที่ออกแบบอย่างพิถี พิถัน                       
เพ่ือให้เกิดเรื่องราวที่สะท้อนวิถีชีวิต ศิลปวัฒนธรรม ความอบอุ่น และเสน่ห์ของประเทศไทย ตอบรับแนวโน้ม    
ความต้องการแบบเฉพาะบุคคล Personalized และสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยให้เป็น Romance 
Destination ที่โดดเด่นในระดับโลกต่อไป 
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2. วัตถุประสงค ์
      2.1 เพ่ือรวบรวมข้อมูล คัดเลือก และสร้างสรรค์เรื่องราวสินค้าและบริการ รวมถึงออกแบบเส้นทาง
ท่องเที่ยวเชื่อมโยง เพ่ือน าส่งประสบการณ์ท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยวกลุ่มคู่รัก คู่แต่งงาน คู่ฉลองวันครบรอบ 
(Anniversary) และ Honeymooner 
      2.2 เพ่ือสนับสนุนข้อมูลสินค้าการท่องเที่ยวและเป็นเครื่องมือในการสนับสนุนส่งเสริมการด าเนินงาน            
ด้านตลาดของหน่วยงานภายใน ททท. และหน่วยงานพันธมิตร 
      2.3 เพ่ือส่งเสริมขีดความสามารถและโอกาสทางการตลาดของกลุ่มธุรกิจสร้างสรรค์ที่เกี่ยวข้อง                 
กับการท่องเที่ยว  
3. กลุ่มเป้าหมาย 
      3.1 หน่วยงานด้านตลาดและด้านสื่อสารการตลาดของ ททท. 
      3.2 ผู้ประกอบการ/หน่วยงานพันธมิตรในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
4. พื้นที่ด าเนินการ 
      สินค้าและบริการกิจกรรมท่องเที่ยวศักยภาพ ส าหรับกลุ่มนักท่องเที่ยว Romance 
5. คุณสมบัติของผู้เสนอราคา 
          5.1 มีความสามารถตามกฎหมาย 
          5.2 ไม่เป็นบุคคลล้มละลาย 
          5.3 ไม่อยู่ระหว่างเลิกกิจการ 
          5.4 ไม่เป็นบุคคลซึ่งอยู่ระหว่างถูกระงับการยื่นข้อเสนอหรือท าสัญญากับหน่วยงานของรัฐไว้ชั่วคราว 
เนื่องจากเป็นผู้ที่ไม่ผ่านเกณฑ์การประเมินผลการปฏิบัติงานของผู้ ประกอบการตามระเบียบที่รัฐมนตรี 
ว่าการกระทรวงการคลังก าหนดตามที่ประกาศเผยแพร่ในระบบเครือข่ายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง 
 5.5 ไม่เป็นบุคคลซึ่งถูกระบุชื่อไว้ในบัญชีรายชื่อผู้ทิ้งงานและได้แจ้งเวียนชื่อให้เป็นผู้ทิ้งงาน 
ของหน่วยงานของรัฐในระบบเครือข่ายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง ซึ่งรวมถึงนิติบุคคลที่ผู้ทิ้งงานเป็นหุ้นส่วน
ผู้จัดการ กรรมการผู้จัดการ ผู้บริหาร ผู้มีอ านาจในการด าเนินงานในกิจการของนิติบุคคลนั้นด้วย 
 5.6 มีคุณสมบัติและไม่มีลักษณะต้องห้ามตามที่คณะกรรมการนโยบายการจัดซื้อจัดจ้างและการบริหาร
พัสดุภาครัฐก าหนดในราชกจิจานุเบกษา 
 5.7 เป็นบุคคลธรรมดาหรือนิติบุคคลผู้มีอาชีพรับจ้างงานดังกล่าว 
 5.8 ไม่เป็นผู้มีผลประโยชน์ร่วมกันกับผู้ยื่นข้อเสนอราคารายอ่ืนที่เข้ายื่นข้อเสนอ หรือไม่เป็นผู้กระท าการ    
อันเป็นการขัดขวางการแข่งขันราคาอย่างเป็นธรรม 
 5.9 ไม่เป็นผู้ได้รับเอกสิทธิ์หรือความคุ้มกัน ซึ่งอาจปฏิเสธไม่ยอมขึ้นศาลไทย เว้นแต่รัฐบาลของผู้ยื่น
ข้อเสนอได้มีค าสั่งให้สละเอกสิทธิ์และความคุ้มกันเช่นว่านั้น 
 5.10 ต้องมีมูลค่าสุทธิของกิจการเป็นไปตามหนังสือคณะกรรมการวินิจฉัยปัญหาการจัดซื้อจัดจ้างและ
การบริหารพัสดุภาครัฐ ด่วนที่สุด ที่ กค (กวจ.) 0405.2/ว 124 ลงวันที่ 1 มีนาคม 2566 และหนังสือที่ กค 
(กวจ) 0405.2/ว 48 ลงวันที่ 20 มกราคม 2568 
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6. ขอบเขตของงาน  
          6.1 จัดท าข้อมูลแนวโน้มสถานการณ์ด้านตลาดการท่องเที่ยว (Tourism Trend) และพฤติกรรม                                
ของกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพกลุ่มคู่รัก คู่แต่งงาน คู่ฉลองวันครบรอบ (Anniversary) และ Honeymooner             
โดยรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร บทความ งานวิจัย หรือเว็บไซต์ที่เชื่อถือได้  รวมถึงการหารือร่วมกับผู้มีส่วนได้
ส่วนเสีย ผู้ประกอบการ ผู้เชี่ยวชาญ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องพร้อมสรุปผล เพ่ือเป็นข้อมูลการคัดเลือกสินค้า        
การท่องเที่ยวให้สอดคล้องกับความต้องการ พฤติกรรม และไลฟ์สไตล์ของกลุ่มเป้าหมาย กลุ่มคู่รัก คู่แต่งงาน      
คู่ฉลองวันครบรอบ (Anniversary) และ Honeymooner ในแต่ละภูมิภาคของตลาดต่างประเทศ 
          6.2 รวบรวมข้อมูลและสร้างสรรค์เรื่องราว (Content Marketing) สินค้าและบริการท่องเที่ยวส าหรับ
กลุ่มความสนใจพิเศษ Romance in Thailand ทั้งภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ อย่างน้อย 2 ภาษา 
ในตลาดกลุ่มเป้าหมาย โดยข้อมูลที่สร้างสรรค์ต้องประกอบด้วยรายละเอียดที่ส าคัญ ได้แก่    
  6.2.1 ข้อมูลทางการตลาดที่น่าสนใจ เช่น การก าหนด Theme ลักษณะเด่นของสถานที่ และ
ความน่าสนใจของแหล่งหรือสินค้าและบริการท่องเที่ยว (Product & Service) กิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
(Activity) และประสบการณ์ทางการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวจะได้รับ (Experience) อาทิ แหล่งท่องเที่ยว 
การบริการ กิจกรรมเฉพาะกลุ่ม (Activity) และประสบการณ์ บริษัทน าเที่ยว (DMC) การเดินทางและ 
โลจิสติกส์ ที่พักและสถานที่จัดงานที่มีแพ็คเกจส าหรับคู่รัก อาทิ Wedding Package, Honeymoon Package, 
Anniversary Package ผู้ ป ร ะกอบการด้ า น  Wedding Planner และ  Party Organizer อาหารและ
ประสบการณ์เชิงรสชาติระดับพรีเมียม จ านวนไม่น้อยกว่า 5 Content (ทั้งภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ 
ในตลาดกลุ่มเป้าหมายหลักอย่างน้อย 3 ภาษาขึ้นไป) และจ านวนสินค้าและบริการท่องเที่ยว ไม่น้อยกว่า                    
50 รายการ 
 ทั้งนี้ ให้น าเสนอรายชื่อและผลงานของนักเขียนและผู้เชี่ยวชาญด้านภาษา ที่จะด าเนินการเขียน 
Content Marketing รวมถึงพิสูจน์อักษรภาษาไทยและภาษาอังกฤษ และจะต้องมีการรับรองการพิสูจน์อักษร
โดยผู้เชี่ยวชาญ ให้ ททท. พิจารณาก่อนด าเนินการ 
 6.2.2 ช่องทางการติดต่อ Online และ Offline 
               6.2.3 เวลาท าการเปิด - ปิด และข้อมูลอื่น ๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อนักท่องเที่ยว (ถ้ามี) ฯลฯ 
               6.2.4 การเดินทางเข้าถึงในแหล่งท่องเที่ยว ต าแหน่งที่ตั้ง และหรือพิกัด GPS (ถ้ามี) 
                6.2 .5 แหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมทางการท่องเที่ ยวที่น่าสนใจใกล้เคียง จุดเช็กอินและ 
แหล่งถ่ายภาพเชิงโรแมนติก ในพ้ืนที่จังหวัดท่องเที่ยวศักยภาพทั้งเมืองหลักและเมืองรอง ตลอดการเดินทาง 
(Customer Journey) ทั้งนี้ ให้น าเสนอรายชื่อและผลงานของนักเขียนและผู้เชี่ยวชาญด้านภาษา ที่จะ
ด าเนินการเขียน Marketing Content รวมถึงพิสูจน์อักษรภาษาไทยและภาษาอังกฤษ และจะต้องมีการรับรอง
การพิสูจน์อักษรโดยผู้เชี่ยวชาญ ให้ ททท. พิจารณาก่อนด าเนินการ 

6.3 จัดท า Product Presentation เพ่ือน าเสนอประสบการณ์ที่ได้รับจากสินค้าบริการและเส้นทาง
ท่องเที่ยวภายใต้โครงการฯ ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ในรูปแบบต่างๆ อาทิ Canva PowerPoint PDF ฯลฯ 
โดยจะต้องจัดท าให้มีความสวยงาม กระชับ สามารถน าไปใช้ในการเสนอในเชิงวิชาการและการตลาดได้  
จ านวนอย่างน้อย 3 ภาษาของตลาดกลุ่มเป้าหมาย (จ านวนภาษาละ 1 ชุด Presentation)     
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6.4 ออกแบบและจัดท าเครื่องมือทางการตลาดในรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ ดังนี้ 
      6.4.1 รูปแบบออนไลน์ เพ่ือใช้เป็นข้อมูลและเครื่องมือส่งเสริมการขาย ได้แก่ 
       1) E-book (E-Magazine) ภาษาไทย ภาษาอังกฤษ และภาษาต่างประเทศส าหรับตลาด

กลุ่มเป้าหมาย อย่างน้อย 3 ภาษา จ านวนภาษาละ 1 ชุด                         
 2) E-Brochure ภาษาไทย ภาษาอังกฤษ และภาษาต่างประเทศส าหรับตลาดกลุ่มเป้าหมาย 

อย่างน้อย 3 ภาษา จ านวนภาษาละ 1 ชุด    
 3) Caption และ Ads Artwork Cover & Photo Album, Infographic ส าหรับช่องทางสื่อ

สั งคมออนไลน์  เช่น Facebook, TikTok, Instagram, Website และอ่ืนๆ ในรูปแบบภาษาไทย และ
ภาษาอังกฤษ ให้เหมาะสมสอดคล้องกับเนื้อหาที่น าเสนอ จ านวนไม่น้อยกว่า 5 ชิ้นงาน 

4) Photo Album หรือ Digital Gallery ภาพถ่ายและรูปภาพประกอบมีความทันสมัย 
สวยงาม น่าสนใจ สอดคล้องกับเนื้อหา (Content) โดยได้รับความเห็นชอบจาก ททท. พร้อมระบุ ชื่อรูปภาพ
และที่มาของภาพถ่าย มีความละเอียดของภาพไม่ต่ ากว่า 300  dpi และรูปภาพต้องได้มาอย่างถูกต้อง       
อย่างน้อย 300 รูป ทั้งนี้ ให้เป็นลิขสิทธิ์ของ ททท. โดยไม่จ ากัดเงื่อนไขและระยะเวลาการใช้งาน 

6.4.2 รูปแบบออฟไลน์ เพ่ือใช้ประชาสัมพันธ์ในงานส่งเสริมการขาย (Trade Show) ได้แก่ 
 1) Magazine ภาษาไทย ภาษาอังกฤษ และภาษาต่างประเทศของตลาดกลุ่มเป้าหมาย  

อย่างน้อย 3 ภาษา จ านวนภาษาละไม่น้อยกว่า 200 เล่ม 
       2) Brochure ภาษาไทย ภาษาอังกฤษ และภาษาต่างประเทศของตลาดกลุ่มเป้าหมาย                

อย่างน้อย 3 ภาษา จ านวนภาษาละไม่น้อยกว่า 500 ชุด 
       3) Sale Kit ภาษาอังกฤษ และภาษาต่างประเทศส าหรับตลาดเป้าหมาย อย่างน้อย 1 ภาษา 

ประกอบด้วยเครื่องมือส าหรับส่งเสริมการขายต่างๆ อาทิ Brochure, Thumb Drive ของที่ระลึก ที่สอดคล้อง
กับแนวคิด Magic Moment in Thailand ฯลฯ จ านวนภาษาละ 200 ชุด (รวมไม่น้อยกว่า 400 ชุด)  

       4) Roll Up Banner และอุปกรณ์อ่ืนๆ ส าหรับตกแต่งสถานที่ในกิจกรรมส่งเสริมการขาย 
ตามความเหมาะสม จ านวน 1 ชุด/ 1 ภาษา (ภาษาไทย ภาษาอังกฤษ และภาษาต่างประเทศส าหรับตลาด
กลุ่มเป้าหมาย อย่างน้อย 1 ภาษา) รวมจ านวนไม่น้อยกว่า 3 ชุดขึ้นไป 

 5) จัดท าของที่ระลึกที่สอดคล้องกับสินค้าและบริการ ส าหรับแจกจ่ายให้ผู้ประกอบการธุรก ิจ
ท่องเที่ยว สื่อมวลชน และนักท่องเที่ยว จ านวนไม่น้อยกว่า 300 ชิ้น 

  6.5 จัดท าสื่อวิดีทัศน์ (Video) สรุปภาพภาพรวมสินค้าการท่องเที่ยว Romance in Thailand 
ภาษาไทย พร้อมค าบรรยาย (Subtitle) ภาษาอังกฤษ ภาษาอังกฤษและภาษาต่างประเทศในตลาด
กลุ่มเป้าหมาย จ านวนอย่างน้อย 1 ภาษา ความยาวไม่เกิน 3 นาท ีจ านวนภาษาละ 1 ชุด รวมอย่างน้อย 3 ชุด
ขึ้นไป และความยาวไม่เกิน 1 นาที ภาษาไทย ภาษาอังกฤษ และภาษาต่างประเทศในตลาดกลุ่มเป้าหมาย 
จ านวนอย่างน้อย 1 ภาษา รวมอย่างน้อย 3 ชุดขึ้นไป (ไฟล์นามสกุลส าหรับน าลงช่องทาง Youtube ได้พร้อมระบุ 
Title และ Description) เพ่ือเป็นเครื่องมือการตลาดในการน าเสนอสินค้าการท่องเที่ยวพร้อม Footage ที่เป็น
ลิขสิทธิ์ของ ททท. 
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  6.6 จัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์และสร้างการรับรู้สินค้าที่ได้รับการสร้างสรรค์กับหน่วยงานพันธมิตร

อย่างน้อย 1 ครั้ง โดยผู้รับจ้างจะต้องน าเสนอรายละเอียดแนวทางการด าเนินงาน และต้องสามารถสร้าง  
การรับรู้ไม่น้อยกว่า 500,000 คน-ครั้ง 

 6.7 จัดกิจกรรมทดสอบสินค้าทางการท่องเที่ยว (Product Testing)  
      6.7.1 จัดกิจกรรมทดสอบสินค้าทางการท่องเที่ยว (Product Testing) โดยเชิญกลุ่มเป้าหมาย 3 กลุ่ม 

ได้แก่ นักท่องเที่ยว ตัวอย่างผู้ประกอบการ ธุรกิจท่องเที่ยว (DMC /Tour Operator) และสื่อมวลชน 
(Blogger/ Influencer/ KOL) จ านวน 4 ครั้ง ครั้งละไม่ต่ ากว่า 8 ราย เพ่ือน าเสนอขายสินค้า/บริการท่องเที่ยว  
ให้ตรงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย      

    6.7.2 จัดเก็บข้อมูลและสรุปผลการจัดกิจกรรมทดสอบสินค้า เพ่ือประเมินการจัดกิจกรรม             
และความพึงพอใจในรูปแบบไฟล์ PDF และ Words หรือไฟล์ที่แก้ไขได้ เพ่ือน าผลการด าเนินกิจกรรม 
มาปรับปรุงและน าเสนอขายต่อด้านตลาดต่างประเทศ ททท. ต่อไป 

  6.8 ด าเนินการจัดท าฐานข้อมูลสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว (Database) ภายใต้แนวคิดและ 
Theme ที่ก าหนด อาทิ รายชื่อบริษัทน าเที่ยว (DMC) ที่เสนอขาย รายชื่อแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมท่องเที่ยว 
ฯลฯ ในรูปแบบไฟล์ word และ Excel File หรือรูปแบบอื่นๆ ที่เหมาะสม 

 

7. หลักเกณฑ์การพิจารณา 
     ใช้หลักเกณฑ์ราคาประกอบเกณฑ์อ่ืน (เกณฑ์ราคาประกอบเกณฑ์คุณภาพ)  
    ในการพิจารณาผู้ชนะการยื่นข้อเสนอจะพิจารณการให้คะแนนตามปัจจัยหลักและน้ าหนักที่ก าหนด 2 ปัจจัย  
     โดยให้น้ าหนักทั้งหมดเท่ากับร้อยละ 100 ตามหลักเกณฑ์ ดังต่อไปนี้ 
 

ประเด็นพิจารณา น้ าหนัก              
การให้คะแนน 

 คะแนนเต็ม 

1. เกณฑ์ราคา ร้อยละ 20  
2. เกณฑ์คุณภาพ ร้อยละ 80 100 คะแนน 
2.1 แผนการด าเนินงาน (20 คะแนน) 
2.1.1 มีแผนงานและรายละเอียดก าหนดระยะเวลาปฏิบัติงานชัดเจน 
2.1.2 มีกระบวนการและแผนการท างานที่มีประสิทธิภาพ ครบถ้วนสมบูรณ์
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของขอบเขตการด าเนินงาน 

  
10 คะแนน 
10 คะแนน 

2.2 แนวคิดในการสร้างสรรค์ข้อมูลและเรื่องราวที่น่าสนใจ (20 คะแนน) 
2.2.1 วิธีการคัดเลือกและรวบรวมข้อมูลสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว  
2.2.2 แนวคิดในการสร้างสรรค์ข้อมูลและเชื่อมโยงเรื่องราวที่น่าสนใจของสินค้า
และบริการทางการท่องเที่ยว  

 
 

 
10 คะแนน 
10 คะแนน 
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2.3 ความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตข้อมูลและเนื้อหา (Content) (30 คะแนน) 
2.3.1 แหล่งที่มาความน่าเชื่อถือของข้อมูล ความน่าสนใจของข้อมูล และความ
ครบถ้วนของเนื้อหาสินค้า  
2.3.2 ข้อมูลและเนื้อหาของสินค้ามีความทันสมัยและทันต่อกระแสความต้องการ
ของนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย 
2.3.3 รูปแบบของคอนเทนต์ที่น าเสนอ (การเรียบเรียงข้อมูล / การเล่าเรื่องราว) 
การออกแบบเส้นทางตัวอย่างที่สร้างประสบการณ์การเดินทาง 

  
10 คะแนน 

 
10 คะแนน 

 
10 คะแนน 

 
2.4 การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์เพื่อกิจกรรมการตลาด (15 คะแนน) 
2.4.1 รูปแบบสื่อประชาสัมพันธ์ออนไลน์และออฟไลน์ มีความน่าสนใจ 
2.4.2 ความสวยงามและสอดคล้องกับแนวคิด มีความทันสมัย มีความน่าสนใจ 

  
5 คะแนน 
10 คะแนน 

2.5 การวางแผนจัดกิจกรรมทดสอบสินค้า Product Testing 
รูปแบบ แนวทางการจัดกิจกรรมทดสอบสินค้า มีความน่าสนใจ  

  
10 คะแนน 

2.6 ความเชี่ยวชาญของผู้ย่ืนข้อเสนอ  
ประสบการณ์การท างาน และแนวทางการจัดการที่สามารถส่งผลให้งานประสบ
ความส าเร็จตามขอบเขตของงานจ้าง 

  
5 คะแนน 

 
รวม ร้อยละ 100 100 คะแนน 

 
หมายเหตุ 
1. ยื่นข้อเสนอต้องจัดเตรียมเอกสารหลักฐานแสดงความมีคุณสมบัติ พร้อมรายละเอียดของงานจ้าง  

ให้ครบถ้วน และยื่นเอกสารทั้งหมดตามวัน เวลาที่ ททท. ก าหนด โดยผู้ที่มีคุณสมบัติครบถ้วน ผ่านการ
ตรวจสอบผู้มีผลประโยชน์ร่วมกัน และมีหลักฐานเอกสารถูกต้อง จึงจะได้รับการพิจารณาข้อเสนอด้านราคา
และเทคนิคในล าดับต่อไป 

2. ผู้ผู้ยื่นข้อเสนอน าเสนอข้อเสนอด้านเทคนิค ตามวัน เวลาที่ ททท. ก าหนด พร้อมทั้งตอบข้อซักถาม
จากคณะกรรมการฯ รายละประมาณ 45 นาที 
 3. คณะกรรมการฯ จะพิจารณาคัดเลือกข้อเสนอด้านเทคนิค (เกณฑ์คุณภาพ) ซึ่งผ่านเกณฑ์ขั้นต่ า
ไม่น้อยกว่า 80 คะแนน และจะน าผลคะแนนที่ได้ไปพิจารณาร่วมกับเกณฑ์ราคาต่อไป 
 4. คณะกรรมการฯ จะพิจารณาคัดเลือกผู้ยื่นข้อเสนอที่มีคุณภาพและคุณสมบัติถูกต้องครบถ้วน                        
ซึ่งได้คะแนนรวมสูงสุดเป็นผู้ชนะการจ้างหรือเป็นผู้ได้รับการคัดเลือก ผลการตัดสินของกรรมการฯ ถือเป็นที่สุด 
 5. ผู้ยื่นข้อเสนอทุกรายต้องรับผิดชอบค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นจากการยื่นข้อเสนอด้านเทคนิคทั้งปวง                         
โดยจะเรียกร้องจาก ททท. มิได้ 
8. ระยะเวลาการด าเนินการ  
 180 วัน นับถัดจากวันลงนามในสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ 
9. งบประมาณ           
 4,500,000 บาท (ส ี่ล้านห้าแสนบาทถ้วน) รวมภาษีมูลค่าเพ่ิม 
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10. การส่งมอบงาน 
 ผู้รับจ้างต้องส่งมอบงาน โดยมีรายละเอียด ดังนี้  

1. แผนการด าเนินงานทั้งหมดและรายละเอียดแนวทางการออกแบบสื่ออิเล็กทรอนิกส์ ในรูปแบบไฟล์ 
Word และในรูปแบบเอกสาร จ านวน 3 ชุด ภายใน 15 วัน นับถัดจากวันลงนามในสัญญาหรือข้อตกลงเป็น
หนังสือ  

2. ส่งมอบงานตามขอบเขตงานข้อ 6.1, 6.2 ในรูปแบบไฟล์ Word และในรูปแบบเอกสาร จ านวน 3 ชุด 
ภายใน 60 วัน นับถัดจากวันลงนามในสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ  

3. ส่งมอบงานตามขอบเขตงานข้อ 6.3, 6.4, 6.5, 6.6, 6.7 ภายใน 120 วัน นับถัดจากวันลงนาม 
ในสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ โดยมีรายละเอียด ดังนี้  
 3.1  ส่งมอบงานในรูปแบบเอกสารจ านวน 1 ชุด และจัดเก็บข้อมูลต้นฉบับของงานทั้งหมด  
ที่สามารถแก้ไขได้ในรูปแบบ SSD External ความจุไม่ต่ ากว่า 1 TB จ านวน 2 ชุด ซึ่งบรรจุข้อมูลประกอบ 
ไปด้วยเนื้อหาดังต่อไปนี้  
  (1) ไฟล์ PDF (E-Magazine, E-Brochure) และ ไฟล์ PowerPoint Presentation  
   (2) ไฟล์ Artwork ทั้งหมดท่ีสามารถแก้ไขข้อมูลและรูปภาพได้ 
                    (3) ไฟล์ภาพที่ใช้ในงานทั้งหมด ซึ่งมีความละเอียดไม่ต่ ากว่า 300 dpi เป็น Raw File และ Jpeg 
File โดยระบุชื่อภาพและที่มาของภาพถ่ายแต่ละภาพให้ชัดเจนว่าภาพใดเป็นภาพที่ผู้รับจ้างจัดหาเองและ  
ภาพใด ขอความอนุเคราะห์มาจากแหล่งอ่ืน เพ่ือให้ ททท. สามารถน าไปใช้ประโยชน์ในการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์
ได้ต่อไป 
 (4) ไฟล์วิดิทัศน์สรุปภาพรวมสินค้าการท่องเที่ยวกลุ่ม Romance in Thailand 
 (5) ไฟล์ข้อมูลอื่นๆ ภายใต้ขอบเขตงานทั้งหมด 

     3.2 ส่งมอบ Magazine จ านวนไม่น้อยกว่า 600 เล่ม, Brochure จ านวนไม่น้อยกว่า 1,500 ชุด ,  
Roll Up Banner จ านวนไม่น้อยกว่า 3 ชุด, ของที่ระลึกส าหรับผู้ประกอบการ สื่อมวลชน และนักท่องเที่ยว       
จ านวนไม่น้อยกว่า 300 ชิ้น , 400 Sale Kit ที่ออกแบบสอดคล้องกับแนวคิด Magic Moment in Thailand 
จ านวนไม่น้อยกว่า 400 ชุด    

4. ส่งมอบงานตามขอบเขตงานข้อ 6.8 ในรูปแบบเอกสารจ านวน 1 ชุด และจัดเก็บข้อมูลต้นฉบับของ
งานทั้งหมดที่สามารถแก้ไขได้ในรูปแบบ SSD External ความจุไม่ต่ ากว่า 1 TB จ านวน 2 ชุด ภายใน 180 วัน 
นับถัดจากวันลงนามในสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ 
 
11. การจ่ายเงินค่าจ้าง 
 ททท. จะจ่ายเงินค่าจ้างทั้งหมด เมื่อผู้รับจ้างส่งมอบงานทั้งหมดแล้วเสร็จ และคณะกรรมการตรวจรับ
พัสดุได้ท าการตรวจรับพัสดุเรียบร้อยแล้ว 
 
12. สถานที่ส่งมอบงาน 
 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ส านักงานใหญ่) กรุงเทพมหานคร   
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13. อัตราค่าปรับ 
  ในกรณีผู้รับจ้างไม่สามารถส่งมอบงานจ้างได้ตามก าหนด หรือส่งมอบงานจ้างไม่ถูกต้องครบถ้วน  
ตามสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ ททท. จะปรับเป็นรายวันในอัตราร้อยละ 0.10 (ศูนย์จุดหนึ่งศูนย์) ของราคา
จ้างนั้นแต่จะต้องไม่ต่ ากว่าวันละ 100 บาท (หนึ่งร้อยบาทถ้วน) นับถัดจากวันที่ก าหนดแล้วเสร็จจนถึงวันที่
ส่งมอบงานจ้างถูกต้องครบถ้วนตามสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ หรือวันที่ ททท. ปฏิเสธการรับมอบงาน 
หรือวันที่บอกเลิกสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ 
  หากการส่งมอบงานล่าช้า หรือส่งมอบงานไม่ถูกต้องตามสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือในรายการใด  
ไม่เป็นประโยชน์ต่อ ททท. หรือไม่เป็นไปตามวัตถุประสงค์ของการจ้างนี้แล้ว ททท. มีสิทธิปฏิเสธการรับมอบ
งานดังกล่าวและหักราคาจ้างตามส่วนของรายการที่ ททท. ปฏิเสธนั้นนอกจากการปรับได้อีกด้วย  นอกจากนี้ 
ผู้รับจ้างยอมให้ ททท. เรียกค่าเสียหายอันเกิดจากการที่ผู้รับจ้างส่งมอบล่าช้าได้อีกด้วย 
 

14. การแก้ไขความช ารุดบกพร่อง 
  ผู้รับจ้างซึ่งได้ท าสัญญาหรือท าข้อตกลงเป็นหนังสือแล้ วแต่กรณี จะต้องแก้ไขความช ารุดบกพร่อง                  
หรือข้อขัดข้องของงานจ้างตลอดระยะเวลาของการปฏิบัติงานตามสัญญาหรือข้อตกลงเป็นหนังสือโดยภายใน
ก าหนดเวลาดังกล่าว หากมีเหตุความช ารุดบกพร่องหรือความเสียหายเกิดขึ้นจากงานที่จ้าง ซึ่งความช ารุด
บกพร่องหรือเสียหายนั้นเกิดจากความบกพร่องของผู้รับจ้าง ผู้รับจ้างจะต้องรีบจัดการแก้ไขให้ใช้การได้ดีดังเดิม 
นับตั้งแต่ได้รับทราบเหตุการณ์ หรือได้รับแจ้งจาก ททท. หรือผู้ที่ ททท. มอบหมาย หรือภายในระยะเวลาที่
คณะกรรมการตรวจรับพัสดุก าหนด โดย ททท. ไม่ต้องออกเงินใด ๆ ในการนี้ทั้งสิ้น  หากผู้รับจ้างบิดพลิ้ว 
ไม่กระท าการดังกล่าวหรือไม่ท าการแก้ไขให้ถูกต้องเรียบร้อยภายในเวลาที่ก าหนดให้ ททท. มีสิทธิที่จะกระท า
การนั้นเอง หรือจ้างผู้อื่นให้ท างานนั้นโดยผู้รับจ้างต้องเป็นผู้ออกค่าใช้จ่าย  

15. เงื่อนไขอ่ืน ๆ 
15.1 ผู้รับจ้างจะต้องเป็นผู้รับผิดชอบค่าธรรมเนียมการใช้สถานที่ ค่าสาธารณูปโภค ค่าจ้างแรงงาน 

ค่าใช้จ่ายในการประสานงาน ค่าธรรมเนียมต่างๆ และค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ ที่จะเกิดขึ้นจากการด าเนินการถ่ายท า
ทั้งหมด เช่น ค่าพาหนะในการเดินทางถ่ายภาพทุกชนิด ค่าอุปกรณ์การถ่ายภาพทุกชนิด ค่าธรรมเนียมการเข้า
สถานที่ต่างๆ ค่าจ้างแรงงานในการควบคุมการถ่ายภาพ ช่างกล้อง ฯลฯ เป็นต้น พร้อมทั้งประสานงานกับ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องให้การสนับสนุนและอ านวยความสะดวกด้านต่างๆ ตามที่ ททท. แจ้งเพ่ือให้การ
ด าเนินงานเป็นไปด้วยความเรียบร้อย  
   15.2 ผู้รับจ้างต้องเป็นผู้ผลิตเองโดยไม่ลอกเลียน ดัดแปลงแก้ไข มาจากงานของบุคคลอ่ืน หรือละเมิด
ลิขสิทธิ์ของบุคคลอ่ืน โดยผลงานทั้งหมดถือเป็นกรรมสิทธิ์ และลิขสิทธิ์ของ ททท. ซึ่ง ททท. สามารถน าไป
ท าซ้ า แก้ไข เปลี่ยนแปลง พิมพ์ หรือผลิตเพ่ิมเติม รวมทั้งเผยแพร่ซ้ าได้ ในกรณีที่ผู้รับจ้างมีความประสงค์จะ
น าไปใช้ต้องได้รับอนุญาตจาก ททท. เป็นลายลักษณ์อักษรก่อน 
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15.3 ผู้รับจ้างสามารถเสนอรายละเอียด เนื้อหา ข้อมูล หรือประเด็นการน าเสนองานเพ่ิมเติมจาก

ข้อก าหนด ได้ในกรณีที่ผู้รับจ้างมีข้อเสนอใด ๆ ที่เห็นว่าจะเกิดประโยชน์สูงสุดในการด าเนินงานครั้งนี้ 
15.4 เนื้อหาอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ตามความเหมาะสมและสถานการณ์ตามที่ผู้ว่าจ้างก าหนดและ

หากทีมงานต้องไปถ่ายท าในสถานที่อ่ืน ๆ เพิ่มเติม ผู้รับจ้างต้องเป็นผู้รับผิดชอบค่าใช้จ่ายทั้งหมด 
15.5 ผู้รับจ้างจะต้องไม่น าเสนอข้อมูลที่ท าให้ ททท. เกิดความเสียหาย 
15.6 ผู้รับจ้างจะต้องปฏิบัติให้เป็นไปตามกฎหมายคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล (GDPR และ PDPA) และ

กฎหมายเกี่ยวกับการควบคุมโรคติดต่อโดยเคร่งครัด 
 

16. ผู้รับผิดชอบโครงการ 
 งานสินค้าการท่องเที่ยวภาคตะวันออก กองสร้างสรรค์สินค้าการท่องเที่ยว ฝ่ายสินค้าการท่องเที่ยว 

 
17. ผู้จัดท าขอบเขตของงาน 
 
     

ลงชื่อ...................................................................  
                               (นางสาวนลิน วชิรพันธุ์สกุล) 
                       หัวหน้างานสินคา้การท่องเที่ยวภาคตะวันออก 
                              ประธานกรรมการ   
 
 
 
ลงชื่อ..................................................................          ลงชื่อ.................................................................. 
             (นางสาวจีราวรรณ วัชรีรัตน์)                      (นายวสันต์ โกมุด) 
          พนักงานส่งเสริมการท่องเที่ยว 6                                พนกังานส่งเสริมการท่องเที่ยว 5  
                        กรรมการ                              กรรมการและเลขานุการ 

 

 

 

 

 

 

 



 
ภาคผนวก 

หลักเกณฑ์การประเมินค่าประสิทธิภาพต่อราคา (Price Performance) 
จ้างด าเนินโครงการคัดเลือกและสร้างสรรค์เรื่องราวสินค้าการท่องเที่ยวกลุ่ม Romance in Thailand 

 

จ านวนคะแนน รายละเอียดการให้คะแนน 
1. ราคาที่ยื่นข้อเสนอ (Price) ร้อยละ 20 (คะแนนเต็ม 100 คะแนน) 

100 คะแนน ค านวณโดยระบบ e-GP 
2. การน าเสนอทางเทคนิค ร้อยละ 80 (คะแนนเต็ม 100 คะแนน) 
   2.1 แผนการด าเนินงาน (20 คะแนน) 
         2.1.1 มีแผนงานและรายละเอียดก าหนดระยะเวลาปฏิบัติงานชัดเจน (10 คะแนน) 

รายการพิจารณา คะแนน วิธีการประเมิน 
แผนการด าเนินงาน รายละเอียดกรอบระยะเวลา
ปฏิบัติงาน มีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์
โครงการ และสามารถอธิบายพร้อมตอบข้อ
ซักถามได้อย่างชัดเจน 
 

6-10 

เอกสารที่ผู้ยื่นข้อเสนอยื่น 
แผนการด าเนินงาน รายละเอียดกรอบระยะเวลา
ปฏิบัติงาน มีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์
โครงการ แต่ไม่ชัดเจนหรือสามารถอธิบายได้เพียง
บางส่วน 

1-5 

ไม่มีการน าเสนอแผนการด าเนินงาน รายละเอียด
กรอบระยะเวลาปฏิบัติงาน 

0  

         2.1.2 มีกระบวนการและแผนการท างานที่มีประสิทธิภาพ ครบถ้วนสมบูรณ์สอดคล้องกับ  
                 วัตถุประสงค์ของขอบเขตการด าเนินงาน (10 คะแนน) 

รายการพิจารณา คะแนน วิธีการประเมิน 
แผนการด าเนินงานมีประสิทธิภาพ รายละเอียด
ครบถ้วน มีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์
โครงการ และสามารถอธิบายพร้อมตอบข้อ
ซักถามได้อย่างชัดเจน 

6-10 

เอกสารที่ผู้ยื่นข้อเสนอยื่นมา  
 แผนการด าเนินงานมีประสิทธิภาพ รายละเอียด

ครบถ้วน มีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์
โครงการ แต่ไม่ชัดเจนหรือสามารถอธิบายได้เพียง
บางส่วน 

1-5 

ไม่มีการน าเสนอแผนการด าเนินงานทีมี่
ประสิทธิภาพ  

0  



 
 

   2.2 แนวคิดในการสร้างสรรค์ข้อมูลและเรื่องราวที่น่าสนใจ (20 คะแนน) 
         2.2.1 วธิีการคัดเลือกและรวบรวมข้อมูลสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว (10 คะแนน) 

รายการพิจารณา คะแนน วิธีการประเมิน 
วิธีการคัดเลือกและรวบรวมข้อมูลสินค้าและ
บริการทางการท่องเที่ยว มีความสอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์โครงการ และสามารถอธิบายพร้อม
ตอบข้อซักถามได้อย่างชัดเจน 

6-10 

เอกสารที่ผู้ยื่นข้อเสนอยื่นมา  
 วิธีการคัดเลือกและรวบรวมข้อมูลสินค้าและ

บริการทางการท่องเที่ยว มีความสอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์โครงการ แต่ไม่ชัดเจนหรือสามารถ
อธิบายได้เพียงบางส่วน 

1-5 

ไม่มีการน าเสนอวิธีการคัดเลือกและรวบรวม
ข้อมูลสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว  

0  

          2.2.2 แนวคิดในการสร้างสรรค์ข้อมูลและเชื่อมโยงเรื่องราวที่น่าสนใจของสินค้าและบริการ 
                 ทางการท่องเที่ยว (10 คะแนน) 

รายการพิจารณา คะแนน วิธีการประเมิน 
แนวคิดการน าเสนอข้อมูลสินค้าและบริการ
ท่องเที่ยว มีความสร้างสรรค์ น่าสนใจ สอดคล้อง
กับวัตถุประสงค์โครงการ และสามารถอธิบาย
พร้อมตอบข้อซักถามได้อย่างชัดเจน 

6-10 

เอกสารที่ผู้ยื่นข้อเสนอยื่นมา  
 แนวคิดการน าเสนอข้อมูลสินค้าและบริการ

ท่องเที่ยว มีความสร้างสรรค์ น่าสนใจ สอดคล้อง
กับวัตถุประสงค์โครงการ แต่ไม่ชัดเจนหรือ
สามารถอธิบายได้เพียงบางส่วน 

1-5 

ไม่มีการน าเสนอแนวคิดการน าเสนอข้อมูลสินค้า
และบริการท่องเที่ยว  

0  

 

 

 

 

 



 
 

   2.3 ความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตข้อมูลและเนื้อหา (Content) (30 คะแนน) 
        2.3.1 แหล่งที่มาความน่าเชื่อถือของข้อมูล ความน่าสนใจของข้อมูล และความครบถ้วนของ 
                เนื้อหาสินค้า (10 คะแนน) 

รายการพิจารณา คะแนน วิธีการประเมิน 
แหล่งที่มาความน่าเชื่อถือของข้อมูล ความน่าสนใจ
ของข้อมูลและความครบถ้วนของเนื้อหาสินค้า  
มีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์โครงการ และ
สามารถอธิบายพร้อมตอบข้อซักถามได้อย่าง
ชัดเจน 

6-10 

เอกสารที่ผู้ยื่นข้อเสนอยื่นมา  
 

แหล่งที่มาความน่าเชื่อถือของข้อมูล ความน่าสนใจ
ของข้อมูลและความครบถ้วนของเนื้อหาสินค้า  
มีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์โครงการ  
แตไ่ม่ชัดเจนหรือสามารถอธิบายได้เพียงบางส่วน 

1-5 

ไม่มีการน าเสนอแหล่งที่มาความน่าเชื่อถือของ
ข้อมูล และไม่มีการน าเสนอเนื้อหาสินค้า 

0  

        2.3.2 ข้อมูลและเนื้อหาของสินค้ามีความทันสมัยและทันต่อกระแสความต้องการของนักท่องเที่ยว   
                กลุ่มเป้าหมาย (10 คะแนน) 

รายการพิจารณา คะแนน วิธีการประเมิน 
ข้อมูลและเนื้อหาของสินค้ามีความทันสมัย 
และทันต่อกระแสความต้องการของนักท่องเที่ยว
กลุ่มเป้าหมาย มีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์
โครงการ และสามารถอธิบายพร้อมตอบข้อ
ซักถามได้อย่างชัดเจน 

6-10 

เอกสารที่ผู้ยื่นข้อเสนอยื่นมา  
 ข้อมูลและเนื้อหาของสินค้ามีความทันสมัย 

และทันต่อกระแสความต้องการของนักท่องเที่ยว
กลุ่มเป้าหมาย มีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์
โครงการ แต่ไม่ชัดเจนหรือสามารถอธิบายได้เพียง
บางส่วน 

1-5 

ไม่มีการน าเสนอข้อมูลและเนื้อหาของสินค้าทีมี่
ความทันสมัยและทันต่อกระแสความต้องการของ
นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย  

0  

 



 
 

        2.3.3 รูปแบบของคอนเทนต์ที่น าเสนอ (การเรียบเรียงข้อมูล / การเล่าเรื่องราว)  
                การออกแบบเส้นทางตัวอย่างที่สร้างประสบการณ์การเดินทาง (10 คะแนน) 

รายการพิจารณา คะแนน วิธีการประเมิน 
รูปแบบของคอนเทนต์ที่น าเสนอ (การเรียบเรียง
ข้อมูล / การเล่าเรื่องราว) การออกแบบเส้นทาง
ตัวอย่างที่สร้างประสบการณ์การเดินทาง มีความ
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์โครงการและ
กลุ่มเป้าหมาย สามารถอธิบายพร้อมตอบข้อ
ซักถามได้อย่างชัดเจน 

6-10 

เอกสารที่ผู้ยื่นข้อเสนอยื่นมา  
 รูปแบบของคอนเทนต์ที่น าเสนอ (การเรียบเรียง

ข้อมูล / การเล่าเรื่องราว) การออกแบบเส้นทาง
ตัวอย่างที่สร้างประสบการณ์การเดินทาง มีความ
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์โครงการและ
กลุ่มเป้าหมาย แต่ไม่ชัดเจนหรือสามารถอธิบายได้
เพียงบางส่วน 

1-5 

ไม่มีการน าเสนอรูปแบบของคอนเทนต์ การ
ออกแบบเส้นทางตัวอย่างที่สร้างประสบการณ์
การเดินทาง  

0  

   2.4 การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์เพื่อกิจกรรมการตลาด (15 คะแนน) 
        2.4.1 รูปแบบสื่อประชาสัมพันธ์ออนไลน์และออฟไลน์ มีความน่าสนใจ (5 คะแนน) 

รายการพิจารณา คะแนน วิธีการประเมิน 
รูปแบบสื่อประชาสัมพันธ์ออนไลน์และออฟไลน์  
มีความน่าสนใจ มีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์
โครงการและกลุ่มเป้าหมาย สามารถอธิบาย
พร้อมตอบข้อซักถามได้อย่างชัดเจน 

4-5 

เอกสารที่ผู้ยื่นข้อเสนอยื่นมา  
 รูปแบบสื่อประชาสัมพันธ์ออนไลน์และออฟไลน์  

มีความน่าสนใจ มีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์
โครงการและกลุ่มเป้าหมาย แต่ไม่ชัดเจนหรือ
สามารถอธิบายได้เพียงบางส่วน 

1-3 

ไม่มีการน าเสนอรูปแบบสื่อประชาสัมพันธ์
ออนไลน์และออฟไลน์  

0  

 

 



 
 

          2.4.2 ความสวยงามและสอดคล้องกับแนวคิด มีความทันสมัย มีความน่าสนใจ (10 คะแนน) 
รายการพิจารณา คะแนน วิธีการประเมิน 

ความสวยงามและสอดคล้องกับแนวคิด มีความ
ทันสมัย มีความน่าสนใจ มีความสอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์โครงการและกลุ่มเป้าหมาย  
สามารถอธิบายพร้อมตอบข้อซักถามได้อย่าง
ชัดเจน 

6-10 

เอกสารที่ผู้ยื่นข้อเสนอยื่นมา  
 ความสวยงามและสอดคล้องกับแนวคิด มีความ

ทันสมัย มีความน่าสนใจ มีความสอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์โครงการและกลุ่มเป้าหมาย 
แตไ่ม่ชัดเจนหรือสามารถอธิบายได้เพียงบางส่วน 

1-5 

ไม่มีการน าเสนอความสวยงามและสอดคล้องกับ
แนวคิด ไม่มีความทันสมัย ไม่น่าสนใจ  

0  

    2.5 การวางแผนจัดกิจกรรมทดสอบสินค้า Product Testing (10 คะแนน) 

          รูปแบบ แนวทางการจัดกิจกรรมทดสอบสินค้า มีความน่าสนใจ (10 คะแนน) 

รายการพิจารณา คะแนน วิธีการประเมิน 
รูปแบบ แนวทางการจัดกิจกรรมทดสอบสินค้า  
มีความน่าสนใจ มีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์
โครงการและกลุ่มเป้าหมาย สามารถอธิบาย 
พร้อมตอบข้อซักถามได้อย่างชัดเจน 

6-10 

เอกสารที่ผู้ยื่นข้อเสนอยื่นมา  
 รูปแบบ แนวทางการจัดกิจกรรมทดสอบสินค้า  

มีความน่าสนใจ มีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์
โครงการและกลุ่มเป้าหมาย แต่ไม่ชัดเจนหรือ
สามารถอธิบายได้เพียงบางส่วน 

1-5 

ไม่มีการน าเสนอรูปแบบ แนวทางการจัดกิจกรรม
ทดสอบสินค้า  

0  

 

 

 

 



 
 

    2.6 ความเชี่ยวชาญของผู้ย่ืนข้อเสนอ (5 คะแนน) 
          ประสบการณ์การท างาน และแนวทางการจัดการที่สามารถส่งผลให้งานประสบความส าเร็จ 
          ตามขอบเขตของงานจ้าง (5 คะแนน) 

รายการพิจารณา คะแนน วิธีการประเมิน 
มีประสบการณ์การท างาน และแนวทางการ
จัดการที่สามารถส่งผลให้งานประสบความส าเร็จ  
พร้อมด าเนินการตามขอบเขตของงานจ้าง 
อย่างมีประสิทธิภาพ 

4-5 

เอกสารที่ผู้ยื่นข้อเสนอยื่นมา  
 มีประสบการณ์การท างาน และแนวทางการ

จัดการที่สามารถส่งผลให้งานประสบความส าเร็จ  
พร้อมด าเนินการตามขอบเขตของงานจ้าง 
แต่ไม่ชัดเจนในบางส่วน 

1-3 

ไม่มีการน าเสนอประสบการณ์การท างาน และ
แนวทางการจัดการที่สามารถส่งผลให้งาน 
ประสบความส าเร็จตามขอบเขตของงานจ้าง 

0  

 

 

 

 


